novAa/sb

A ILMA. PRESIDENCIA DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

Ref.: CONTRARRAZOES - CONCORRENCIA N 001/2023

Assunto: contrarrazdes aos recursos administrativos interpostos pelas agéncias no

processo administrativo licitatorio

A NOVA/SB COMUNICACAO S.A., ja qualificada nos autos, neste ato representada
por CELIA REGINA BARBOSA ALVES, portadora da cédula de identidade RG
1151909-6, inscrita no CPF sob o n® 832754871-91, ja devidamente credenciada nos
autos, vem respeitosamente perante Vossa Senhoria, com fundamento no art. 5° incs.
LV e XXXIV, a) e b), da CF; e art. 109 da Lei 8.666/93, oferecer contrarrazoes aos
recursos administrativos interpostos por agéncias licitantes, com supedineo nas razdes

de fato e de direito expostas adiante:
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DAS CONTRARRAZOES
1. A NOVA/SB COMUNICACAO SA., doravante também denominada

CONTRARRAZOANTE, participa da CONCORRENCIA N° 001/2023, que, nos
termos do edital, destina-se a “contrata¢do de agéncias de propaganda para prestagdo

desservigos de publicidade para a prefeitura municipal de varzea grande”.

Z. A concorréncia se deu mediante qualificada e ampla disputa entre 13 (treze)
agéncias de publicidade, tendo como rigoroso e justo julgamento a classificagdo geral

abaixo indicada:

CLASSIFICACAQ GERAL
MEDIA MEDIA
CLASS. AGENCIA CAMPANHA INVOLUCRO | INVOLUCRO | TOTAL SITUACAO
o1 03
1| COMPANY COMUNICACAO LTDA [COMPANY ON/OFF) VIVA A GENTE 535 335 | 98.0 | CLASSIFICADA
21| DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA £ PROPAGANDA LTDA [DMD INSPIRE) T AVEZDEVG 8,2 342 | 9333 | CLASSIFICADA
VARZEA GRANDE £ ONDE CABEM TO!
31| NOVA SB COMUNICAGAO S.A. (NOVA $8) SRt Sl w22 | 8s2| cussincasa
41| FCS COMUNICACAD S.A. (FG5] VG PRA FRENTE, VC COM A GENTE 390 327 | 817 | _CUASSIACADA
5| IV FERMINO DA SILVA (IMAGINE PROPAGANDA) TRANSFORMANDO VG, PENSANDO EM VC 353 418 | 770 | CLASSIFICADA
PARABENS VG, GRANDE NO NOME
3 ; :
6 |LOGOSPROPAGANDA LTDA (LOGOS PROPAGANDA) poprrhiabsatiod i, 355 395 | 750 | cuassificaDa
77| SOUL PROPAGANDA EIRELI (SOUL PROPAGANDA) VEM VER VG 7,7 @37 | 713 | CLASSIICADA
8 T1S PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (T1S PUBLICIDADE) DESENVOLVER E CRESCER JUNTO COM VOCE 253 44,7 70,0 DESCLASSIFICADA
94| LUIZ G. RODRIGUES JUNIOR (GENIUS PUBLICIDADES) £ VG VIVA EM NOS 253 433 68,7 | DESCLASSIFICADA
104 :giﬁ::gf PUBLIIOADE, PROPAGANDA £ STARTUP GCLTDA [SONCALVES |y iucvs £ MASS VC 233 a23 | 657 | pescLassiicapa
11 EM\R!LDMU.‘.:(;-(AU LTDA[CRIARI CWUNMDI DO TAMANMO DO AMOR DE NOSSA GENTE 145 w2 51,7 DESCLASSIFICADA
12¢ CASA 'IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA LTDA (CASA D'IDEIAS) £ MAIS TRABALHO, £ MAIS AVANCO 18 44,2 46,0 DESCLASSIFICADA
139 ZIAD A. FARES PUBLICIDADE (ZF COMUNICACAD) VEGE NO PIQUE! £ OBRA, E OBRA, E DBRA 10 43,2 44,2 DESCLASSIFICADA
¢ . 3 -
8 Apos a divulgagdo das pontuagdes e abertura de prazo para recurso, 7 (sete)

agéncias licitantes interpuseram recursos referentes ao julgamento das propostas
técnicas, sao elas: 1) FCS COMUNICAC;&O, 4* colocada; 11) IMAGINE
PROPAGANDA, 5" colocada; iii) LOGOS PROPAGANDA, 6* colocada; iv) SOUL
PROPAGANDA, 7* colocada; v) TIS PROPAGANDA, 8 colocada e desclassificada;
vi) GENIUS PUBLICIDADE, 9* colocada e desclassificada; e vii) ZIAD FARES
PUBLICIDADE, 13° colocada e desclassificada.

4, A licitante FCS COMUNICACAO, 4* colocada, interpde recurso para
requerer: desclassificagdo das licitantes COMPANY, DMD e NOVA/SB,

respectivamente, 1°, 2 e 3 colocadas.
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5, A licitante IMAGINE PROPAGANDA, 5* colocada, requer em seu recurso:
desclassificagdo das licitantes SOUL, LOGOS e NOVA/SB.

6. A licitante LOGOS PROPAGANDA, 6* colocada, recorre para pleitear: i)
reducdo de notas e desclassificagdo das agéncias IMAGINE e NOVA/SB; e ii) redugio

substancial de pontuagdo da FCS.

8 A agéncia SOUL PROPAGANDA, 7° colocada, interpde recurso para requerer:
revogagdo da presente licitagdo, pela suposta ocorréncia de vicios insandveis, com

fulero no item 28 do edital.

8. A licitante TIS PROPAGANDA, 8" colocada e desclassificada, requer:
anulagio do julgamento e o retorno da licitagdo a fase anterior. Subsidiariamente, sua
reclassificagdo e ainda desclassificagdo ou redugdo substancial das notas das licitantes

COMPANY, IMAGINE, LOGOS, DMD, FCS, NOVA/SB ¢ SOUL.

9, A licitante GENIUS PUBLICIDADE, 9* colocada e desclassificada, interpde
recurso para requerer: i) sua reclassificagfio e majora¢do de nota; e ii) desclassificagio

da licitante COMPANY.

10. Por fim, a licitante ZIAD FARES PUBLICIDADE, 13* colocada e
desclassificada, interpde recurso para requerer: i) desclassificag¢do das licitantes DMD,
COMPANY, NOVA/SB; e ii) anulagio do presente certame por suposto nao

cumprimento das regras editalicias.

1. Resumido o conteudo de cada um dos 7 recursos, no intuito de mostrar uma
visio geral do que pretendem buscar, desde ja podemos qualifici-los como ineptos e
meramente protelatorios, por ndo terem qualquer suporte na realidade dos fatos que
permeou esta licitagdo, conduzida, desde o inicio, sob maxima transparéncia e guiada
pelos ditames da legalidade, extrema vinculagdo ao edital e julgamento lastreado em

objetividade e lisura.
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12. Ademais, é premissa que ndo cabe a nenhuma licitante arrogar-se a condigdo
de julgadora das propostas, bem como, uma vez evidenciado o cumprimento dos
ditames da legislagdo e edital, tampouco cabe ao orgdo licitante imiscuir-se na fung¢io
da Subcomissdo. Nesse sentido, os pedidos apresentados pelas RECORRENTES
contrariam a logica dos procedimentos licitatorios para contratagdo de servigos de

publicidade, sequer merecendo conhecimento por essa [lma. Comissao.

13. De modo geral, verifica-se no contetdo dos requerimentos dos recursos que as
RECORRENTES se limitam a trazer questionamentos infundados, improcedentes e
contraditorios entre si, oriundos, sobretudo, de suas interpretagdes subjetivas e
tendenciosas das propostas e edital, justamente por ndo existir qualquer falha no
processo licitatorio em relagdo ao julgamento realizado pela Subcomissdo Técnica e se
evidenciar o rigor da Comissdo responsével com as formalidades e prazos indicados no
edital e na legislagdo pertinente, bem como a rigorosa apuragio do resultado final do

certame.

14. Vale ressaltar que o certame foi promovido e julgado sob a égide da Lei n°
12.232/10, lei especifica que dispde sobre normas gerais e pardmetros de legalidade
para licitagio e contratagdo pela Administragdo Publica de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda. A condig¢do de regime especifico
se assenta na necessidade de preservar lisura do processo licitatorio para contratagdo dos
servicos de publicidade, mediante o estabelecimento de procedimentos de apresentagao,

sigilo e julgamento objetivo sobre propostas técnicas e artisticas.

15. Desta feita, a interposi¢do de recursos fundamentados apenas na avaliagio
subjetiva e desejo das licitantes de serem reclassificadas ou terem suas pontuagoes
majoradas configura, com efeito, pratica reprovavel que traz como resultado inevitavel a
producio de efeitos protelatorios quanto ao regular e justo andamento do certame, em

prejuizo da propria Administragdo Publica.

16. Em suma, consoante se demonstrara de forma cabal, os motivos dos recursos,
bem como das razdes apresentadas pelas licitantes vencidas, revelam intuito de

perturbar o escorreito andamento de processo licitatorio. Prova disso € o calculo
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ardiloso explicito em cada recurso que ou solicita a desclassificagdo de licitantes que
estdo em posigdo acima e classificadas ou, para as que ja foram desclassificadas, a

infundada anulacio do certame.

1% Em face desses fatos, a CONTRARRAZOANTE passa a expor as

improcedéncias das alegagdes apresentadas contra a legalidade e justeza do processo:

I

DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA FCS COMUNICACAO S.A. EM
RELACAO A PONTUACAO DA CONTARRAZOANTE

a) Suposta violagdo ao edital por uso de impulsionamento nas redes
sociais

18. A RECORRENTE FCS COMUNICACAO S.A. sustenta em relagdo a
NOVA/SB suposto descumprimento do edital (8.2.3.4.3, b) em razio da mengio a

veiculos que ndo atuariam com tabela de pregos. O edital ¢ claro ao estabelecer que:

8.2.3.4.3. Nessa simulac¢do: (...) Ndo devem ser incluidos na estratégia
de midia dessa simulagdo, veiculos de divulgagdo que ndo atuem com

tabela de precos;

19. E crucial destacar que o argumento levantado pela FCS em relagdo & suposta
auséncia de tabelas de precos diretas para divulga¢do no Facebook e Twitter ndo reflete
a realidade e a norma do edital. O que ndo se permite ¢ emprego de veiculos de
divulgagio (inovadores ou ndo) que NAO atuem com tabela de pregos, conforme o item

“8.2.3.4.3.”, alinea “b)”.

20, Na abordagem da NOVA/SB, todavia, por meio da utilizacgio da empresa
PUBLYA, especializada em midia digitais inovadoras, a compra de anuncios ocorre na
integracdo entre as DSPs (Demand Side Platform) e SSPs (Supply Side Platform), que
por meio de RTB (Real Time Bidding), permitem aos anunciantes oferecerem um valor
pelo espago publicitario, em plena conformidade com o modelo de precificagdo

preconizado pelo edital e seu esclarecimento.

C ~

o=
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20

Nossa estratégia ndo apenas se apoia em tabelas de pregos, como também leva

em conta a personalizagdio da mensagem para alcangar o publico certo de maneira

eficiente, consoante se constata da tabela de pregos abaixo:

22,

)

publya

Midia Programética

Publya Redes Socias

Tabela de Pregos - Marco 2023

Valore: caleulados com base na Tabels de Preco: de Margo 2023 sujeitos 3 aterac3o conforme tabels vigente

*Valores calciniect e JON ¢4 (ormsionemento de sghocie 8 bo pad-do De o ) reve proditon Velonn paderr variet orforere
Gfcudece de e-trmpe do brafog

Tipo de Midia |_ Device Opgdes de Midia - Tipo de Compra |  Valor Tabels
Facebook Ads (poz. automitico)  |Desktop e Mobile Visitas a0 Extabelecimento 2] RS 4,50
Facebook Ads (pos. sutomitico) | Dezktop e Mobile Reconhecimento CPM RS 412
Facebook Ads (pos. automatico) | Desktop e Mobile Alcance CPMA R513.73
Facebook Ads [pos. sutomitico)  |Desktop e Mobile Alcance CPM RS 5.39
Facebook Ads (pos. automitico) | Desktop e Mobile Gerag3o de Cadastro CPM RS 47.06
Facebook Ads (pos. automitico)  |Desktop e Mobile Converzoe: CPM RS 3241
Facebook Ads (pos. automatico)  |Desktop e Mobile Dounwload de App CPM RS 15,69
Facebook Ads [pos. sutomatico)  |Desktop e Mobile Envolvimento CPE R50,12
Facebook Ads (poz. sutomitico) |Desktop e Mobile Trafego para o Site CPC RS 1.76
Facebook Ads (pos. sutomitico)  |Desktop & Mobile Vizualizac3o de Video CPV RS 0.05
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Visitas a0 Estabelecimento CPM RS 5.88
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Reconhecimento CPM RE 494
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Alcance CPMA RS 1647
Facebook Ads (pos. manual) Desktop ¢ Mobile Alcance M RS 647
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Gerag3o de Cadastro CPM RS 47,06
Facebook Ad: (pos. manual) Dezktop e Mobile Converzoe: CPM RS 35,29
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Dounwload de Ap [0 RS 18,62
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Envolvimento CPE RS 014
Facebook Ad: [pos. manual) Dezktop e Mobile Trafego para o Site (=29 RS 2.12
Facebook Adz (poz. manu3l) | Dezktop e Mobile Vizualizag3o de Video CPV RS 0.07
TikTok |Dezktop e Mobile Alcance CPM RS 5.88
TikTok |Desktop e Mobile Trafego para o Site CcPC RS 167
TikTok Dezktop € Mobile Visualizag3o de Video PV R50.10
TikTok Dezktop e Mobile Gerag3o de Cadaztro CPM RS 29,41
TikTok Dezkton & Mobile Conversdes CPM RS 29,41
Linkedin Dezktop & Mobile Sponzored in Mail CPE RS 157
Linkedin Dezktop e Mobile Text Adz cPM RS 29,41
Linkedin Dezktop e Mobile Sponzored Content CPM RS 117.65
Linkedin Desktop e Mobile Anuncio para seguidores CPM RS 78.43
Linkedin Dezktop e Mobile Anlncio em destague CPM RS 68.63
Twitter Dezitop & Mobile |Envolvimento CPE R$ 137
Twitter Dezktop e Mobile Vizualizag3o de Video PV RS 0,05
Twitter Dezktop e Mobile Trafego para o Site CPC R5098
Twitter Dezktop e Mobile Alcance CPM R5639
Twitter Dezktop e Mobile Converzoes CPC RS 118
Twitter Desktop e Mobile Seguidores CPM RS 29.41
Twitter Dezktop e Mobile Apo Inztall PM RS 20,41
Pinterest Desktop e Mobile Reconhecimento cPM RS 1961
Pinterest Dezktop e Mobile Trafego CPC RS 490
Pinterest Dezktop e Mobile Visualizagdes PV R50.22
Pinterest Dezktop e Mobile Conversoes [2X] RS539,22
Prterest Dezktop e Mobie Vendas de Catalozo oM RS 3922
Iabeln de Pregos

Portanto, conforme a tabela com os pre¢os demonstra, desprovida de qualquer

fundamento fatico e legal a alegagio da RECORRENTE FCS contra a NOVA/SB, que

NAO merece prosperar.

6
Q_J'?\
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b) Suposta violagdo ao edital por inser¢io de imagem em movimento

23 Carece de igualmente de qualquer fundamento e veracidade a alegagio de que
NOVA/SB teria apresentado imagens em movimento no sforyboard animado, em

suposta violag@o ao item 8.2.3.3.6. do edital).
24, Ressalta-se: ndo ha qualquer imagem em movimento! O que produzimos, com
efeito, foi restrito ao uso de imagens estaticas, obtidas em banco de imagens' e inseridas

tela a tela, para dar sequéncia as pecas citadas.

25, Quanto a peca VT, todas as imagens utilizadas em nosso animatic sio

estaticas, conforme orientaciio do edital! Foram utilizadas fotografias estaticas em

todos os quadros, com aplicagdo de vetores nas cores verde e vermelho sobre as
imagens, 0 que ndo configura cena em movimento, mas mero recurso do animatic. As
fotos dos personagens foram recortadas, e aplicadas de forma simples sobre um fundo.
O fluxo do vetor foi caracterizado pelos elementos verde e vermelho em cena, através

de um recurso bem simples, o que NAO altera a condigo estatica da imagem.

26; Portanto, mais uma vez, NAO ha imagem em movimento! Nosso animatic

consiste em um storyboard sincronizado com a trilha sonora, conforme orientagdo do

edital.

27, O item 8.2.3.3.6. do edital é explicito ao definir que “na__elaboracio do

storyboard animado ou animatic poderio ser inseridas fotos e imagens estiticas,

além de trilha sonora, voz de personagens e locucio. Ndo podendo ser inseridas

imagens em movimento.”

28. O que vem a ser o storyboard animado ou animatic conceitualmente? Quando
animado, o estidgio de storvboard pode ser chamado de animatic, visando dar uma
melhor ideia de como uma cena sera exibida com movimento e tempo. Na sua forma
mais simples, uma animag¢do é uma sequéncia de imagens estaticas exibidas em

sincronia com didlogos brutos ou trilha sonora grosseira, fornecendo essencialmente

! As imagens foram buscadas em bancos de imagens que autorizam uso para fins de apresentagao.
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uma visdo geral simplificada de como varios elementos visuais e auditivos funcionario.

Muitas vezes, os storyboards sio animados com zooms e movimentos simples.

29, A RECORRENTE faz confundir o uso permitido de imagens estaticas, como
em storyboard animado ou animatic, permitida no edital, com a no¢do imagem em
movimento. Portanto, pelo exposto, evidencia-se que seguimos a risca o que o edital

exige, NAO merecendo acolhida o requerimento da RECORRENTE FCS!

JI1L

DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA IMAGINE PROPAGANDA EM
RELACAO A PONTUACAO DA CONTARRAZOANTE

a) Suposta viola¢iio ao principio da impessoalidade

30. A IMAGINE PROPAGANDA, 5* colocada, assim como a FCS, se vale de
recurso para atacar o processo licitatorio ¢ a proposta da NOVA/SB, com argumentos
infundados e contraditorios. Sustenta em seu recurso que a NOVA/SB, supostamente,
teria descumprido o briefing por utilizar em seus textos e estratégia de comunicagio

publicitaria uma fala do atual prefeito, ferindo o principio da impessoalidade.

a1, Eis aqui uma incompreenséo grosseira sobre o principio da impessoalidade ou

ma-fé por parte da RECORRENTE IMAGINE. A referida citaciio se deu tio-somente

no raciocinio basico (NAO nas pecas de campanha) e, especificamente, para

descrever as caracteristicas, fungdes € papel da Prefeitura de Varzea Grande em relacdo
aos cidaddios (p. 2), em que citagdo se fez pertinente por evidenciar informagdes
relevantes sobre o Municipio, portanto, sem qualquer intengdo de promover gestores.

Reiteramos: em nenhuma peca de campanha destinada a publicizacio ha mencio a

pessoa do Prefeito ou mesmo sua gestio pessoal!

32 Acerca do principio da impessoalidade, a Constituigao Federal de 1988 ¢ clara

ao estabelecer em seu art. 37, §1°, que:

Art. 37 (...) § 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e

campanhas dos Orgdos publicos devera ter cardter educativo,
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informativo ou de orientagdo social, dela niio podendo constar

nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocio pessoal

de autoridades ou servidores publicos.

23 A transcri¢do do dispositivo evidencia a plena regularidade da campanha
concebida pela CONTRARRAZOANTE NOVA/SB, que, repita-se, em NENHUM

momento_empregou nas pecas de campanha publicizaveis “nomes, simbolos ou

imagens que caracterizem promoc¢io pessoal de autoridades ou servidores

publicos”, tampouco o Plano de Comunicagdo evidencia qualquer intengdo, ainda que

subliminar, de promover a pessoa do Prefeito.

34. Destarte, evidencia-se que NAO merece prosperar a alegagio da

RECORRENTE IMAGINE.

b) Suposta violagio ao edital por uso veiculos sem tabela de prego

33: O argumento da RECORRENTE IMAGINE repete as infundadas alegagoes da
RECORRENTE FCS em relacgdo a Estratégia de Midia e Nao Midia da NOVA/SB, ja

respondidas e afastadas por completa inépcia acima.

36. O entendimento sobre o uso de tabelas de pre¢o por meio de midias
alternativas deve ser avaliado com cautela e visdo geral para as constantes atualizagoes
de ferramentas de midias disponiveis no cenario atual. A divida esta sendo feita com
base nos questionamentos das licitantes e resposta da comissio de licitagdo sobre o uso
de midias alternativas onde recebemos como resposta “o ndo uso dos meios de
comunicaciio que ndo possuem tabelas de prego™ conforme ja predeterminado no edital.
Em nossa defesa, o Push Notification ¢ disseminado por ferramentas de midia
programética e por meio de RTB (Real Time Bidding), permitindo aos anunciantes, no
caso a empresa Publya, que oferecam uma tabela de valores pelo espago publicitario, ou

seja, em plena conformidade com o modelo de precificagdo solicitado no edital.

37 Reiteramos que a utilizagdo da empresa PUBLYA, especializada em midia

digitais inovadoras, alinha-se justamente com o modelo de precifica¢do preconizado
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pelo edital e no seu esclarecimento. A empresa em questdo possui tabelas de pregos que

refletem a complexidade do mercado de publicidade digital. Nossa estratégia ndo apenas

se apoia em tabelas de pregos, como também leva em conta a personalizagdo da

mensagem para alcangar o publico certo de maneira eficiente, consoante se constata da

tabela de precos abaixo:

publya

Midia Programatica

Publys Redes Socias

Tabele de Pregos - Margo 2023

Vslore: caleulsdos com baze na Tabela de Preco: de Margo 2023 sujeito: 3 aheracdo conforme tabela vigente

*vaiorm calcudedecs wm IO de et e agdocla e b ped-bo O ko slo revim produton Valores podern werles corforrre
aficideds de e-trage do triefng

Tipo de Midis Device Opgoes de Midia- | Tipode Compra |  Valor Tabei
Facebook Ad: (pos. automatico)  |Desktop e Mobile Visitas a0 Estabelecmento CPM RS 4,90
Facebook Ads [pos. sutomatico)  |Desktop e Mobile |Reconhecimento CPM RS412
Facebook Ads (poz. automatico) | Desktop & Mobile Alcance CPMA RS 13.73
Facebook Ads (poz. automitico) |Dezktop e Mobile Alcance CPM RS 5.39
Facebook Adz (pos. automitico) | Deskton e Mobile Gersg3o de Cadaztro CPM RS 47,06
Facebook Ad: [pos. automatico)  |Desktop e Mobile Converzoes PM R53241
Facebook Ad: [pos. automatico)  |Desktop e Mobile Dounwload de App CPM R$ 15,69
Facebook Ad: (pos. automitico)  |Dezktop e Mobile Envolvimento CPE R5012
Facebook Ad: (poz. automatico) |Desktop e Mobile Trafego para o Site CPC RS 1.76
Facebook Ad: (pos. automatico) | Dezktop e Mobile Visualizag3o de Video PV RS 0,06
Facebook Ad: [pos. manual] Dezktop & Mobile Vizsitas 3o Estabelecimento CPM RS 5.88
Facebook Ad: (pos. manual) Dezktop e Mobile Reconhecimento CPM RS 484
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop e Mobile Alcance CPMA RS 1647
Facebook Ad: (pos. manual) Dezktop e Mobile Alcance CPM R5 6,47
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop ¢ Mobile Gerago de Cadastro CPM RS 47,05
Facebook Ad: (poz. manual) De:ktop e Mobile Conversoes CPM RS 35.29
Facebook Ads {pos. manual) |Dezktop e Mobile Dounwload de App CPM RS 18,82
Facebook Ad: (pos. manual) Dezktop e Mobile Envolvimento CPE RS 0.14
Facebook Ads (pos. manual) Dezktop ¢ Mobile Trafego para o Site CcPC RS 2,12
Facebook Ads (poz. manusl) Desktop e Mobile Visualizac3o de Video CPV RS 0.07
TikTok Dezktop e Mobile Alcance CPM RS 5.88
TikTok Desktop e Mobile Trifego para o Site CPC RS 167
TikTok Dezktop e Mobile Vizualizag3o de Video PV RS0.10
TikTok Dezktop e Mobile Gers¢io de Cadastro CPM RS 26,41
TikTok Dezktop ¢ Mobile Converzoes CPM RS 20.41
Urkeain eidons Mokl [Sponzored in Mail CPE ”5 157
Linkedin Dezktop e Mobile Text Ads CPM RS 2941
Linkedin Desktop e Mobile Sponzored Content cPM RS 117,65
Linkedin Dezktop e Mobile Anuncio para seguidores cPM RS 7843
Linkedin Dezktop e Mobile Anuncio em destague CPM RS 68.63
Twitter Dezktop ¢ Mobile |Envelvimento CPE RS 137
Twitter Dezktop e Mobile Vizualizagso oe Video PV RS 0,05
Twitter |Dezktop e Mobile Trafego para o Site cPC RS 098
Twitter Dezktop e Mobile Alcance CPM R56.39
Twitter |Dezktop e Mobile Conversdes (29 RS 118
Twitter Dezktop e Mobile Seguidores CPM RS 2941
Twitter Dezktop e Mobile App Install M RS 29.41
Pinterest |Deziton & Mobile Rec imento CPM RS 1961
Pinterest Desktop e Mobile Trafego CPC RS £90
Pinterest Dezktop e Mobile Visualizagdes PV RS 024
Pinterest Dezktop e Mobile Converzoes CPM RS 39.22
Pinterest |Dezktop e Mobile |Vendas de Catalogo CPM RS 39.22
Iabeln de Precos
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38. Mais uma vez, conforme a tabela com os pregos demonstra, desprovida de
qualquer fundamento féatico e legal a alegacio da RECORRENTE IMAGINE contra a
NOVA/SB, NAO merecendo prosperar.

JV.

DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA LOGOS PROPAGANDA EM
RELACAO A PONTUACAO DA CONTARRAZOANTE

a) Suposta existéncia de itens em desacordo com o edital

39, Alega a RECORRENTE LOGOS, 6 colocada, que, no quesito raciocinio
basico, a NOVA/SB supostamente teria deixado de cumprir determinagio do edital,

quanto 2 utiliza¢do de fonte arial tamanho 12 no plano de comunicagéo publicitaria.

40. Alegacdo absurda da RECORRENTE LOGOS e desprovida de qualquer
fundamento e possibilidade de verificagdo: afinal, teve a RECORRENTE acesso aos
arquivos em word para realizar tal afirmagdo? O material escaneado ou fotografado néo

apresenta a medida exata de cada elemento textual.

41. De toda forma, os prints a seguir evidenciam o pleno cumprimento do edital

pela NOVA/SB (fonte arial, 12):
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trabalhadores e visitantes também sobrecarrega seto
desenvolvimento da cidade, como saude, educagdo e
contexto que precisamos evidenciar todos os esforgos e «
Prefeitura Municipal de Varzea Grande.

AT P ERTVRT] s

Prefeitura de Varzea Grande — Caracteristicas, fungdes e pz
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- O termo “prefeitura” surgiu na Roma Antiga para designar
~um prefeito e em oposigdo aos municipios ou coldnias,
direitos. No Brasil, uma prefeitura é a sede do poder e
comandada por um prefeito e dividida em secretarias de g
salde ou meio ambiente.® Sua fungéo & algo relativamente
— instituida em 1930 na Era Vargas - ja que antes seu
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Indios Guands - fol fundada em 1867 e desmembrada de Culabd em 1348, se
tornando municipio através de uma lei estadual de 23 de setembro de 1548,

mmm-msw-o-m importante geradora de empregos. A
partir dal houve uma expiosio da industrializagdo, estimulanda o criaglo de novos
bairros e centros comerciais, & © municipio passou a ser chamado de ‘Cidade
Industrial’.

Prestes a completar 156 ancs de fundagdo, Vérzea Grande vem ampliando seu
desenvolvimento a cada dia, e hoje se orgutha por fer alcangado niémercs

uma taxa de urbanizagdo da ordem de 96,46%." Ao lodo, sBo 784 indistrias. que
juntas faturam mais de RS 3 bilhdes de reals, representando 20% do PIB industrial
de MT, e empragam 9.246 funciondrics, injetando cerca de R$ 300 milhdes na
economia local o nacional wdos os anos’ Além da indUstna & do comércio, o
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Sulbmm siuada & margem direita do Rio Cuiabd, a 7km a lests
Cuiaba - para o de
na regido, em especial no Chapéu do Sol,
m-emﬂmlodol’lfm'rmonu que pratende reunic inovacdes industrials,
‘comerciais & educalivas iImporantes para todo o estado.
Toda essa realdade refiste um bom indicativa do desenvolvimento virzea-
grandense. E & vdldo ressaiar que todo esse aumento no fluxo de moradores,
tabathadores
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Prefeitura de Varzes Grande - Caracteristicas, lungdes e papel com seus pablicos
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" fume. Federssha Sa Wadatrias de Mats Graws (TMT)
" Fonte: Wikipedia
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43. Por fim, quanto as notas de rodapé, a propria RECORRENTE afirma que niio
ha citacdes sobre sua proibigdo no edital. Portanto, ndo ha motivos para alegar que elas
ndo se adequam. Notas de rodapé podem e devem ser utilizadas em qualquer material

que se vale de uma formatagao formal.

44, Desta feita, NAO merecem prosperar a alegagio da LOGOS contra a
NOVA/SB.

b) Suposta falha na estratégia de comunicacio publicitaria

45. Alega a RECORRENTE LOGOS que a NOVA/SB, na parte dedicada em
defender o “como dizer”, teria supostamente deixando de apresentar as informagdes que

deverdo impactar os publicos definidos em edital.

46. Razdo ndo lhe assiste. Vejamos o que indica o edital:

8.2.32. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitdrio - apresentacGo e defesa da
estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e olcongar 0s objetivos de

comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) Explicilag@io e defesa do parlido temdlico e do conceitlo que fundamentam a

proposta de solugdo publicitaria;

b) Proposicéio e defesa dos ponlos centrais da Estratégio de Comunicagao Publicitaria,
especiclmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer: quando dizer e que meios.

instrumentos ou ferramentas de divulgagdo ulilizor.

47. Portanto, da descri¢do da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria presente no
edital, ndo ha especificagio acerca do que se tratam as expressdes “como dizer”,
“quando dizer” etc. Cabendo ampla margem de interpretagio e redagdo para as

licitantes.

48. A NOVA/SB utilizou expressdes, nos termos do edital, para definir detalhes da
sua estratégia. Em relagdo ao “Como dizer”, a NOVA/SB fez referéncia ao “como se
expressar”, isto €, como conversar com o publico-alvo da campanha, como externar o

que o conceito indica. Cumprindo, assim, plenamente o que pede o edital.

13
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49. Em suma, ndo hd no edital a previsdo de obrigatoriedade de "dizer informagdes
que deverdo impactar os publicos", como pretende fazer parecer a RECORRENTE. E
muito menos se especifica quais "informagdes" sdo essas a que o concorrente se refere.
Alias, essas sdo interpretagdes subjetivas da RECORRENTE LOGOS do edital, o que

ndo cabe em face da necessidade de julgamento objetivo.

50. Portanto, a NOVA/SB cumpriu integralmente o que pede o edital, NAO

merecendo acolhida os argumentos infundados e subjetivos apresentados pela LOGOS.

¢) Supostas falhas na ideia criativa

i A RECORRENTE LOGOS traz mais algumas alegacdes, todas infundadas, em
relacdo a Ideia Criativa da NOVA/SB, quais sejam: i) ndo teria listado quais pecas
seriam corporificadas, ii) as pegas supostamente ndo teriam informado os canais de
comunica¢do da Prefeitura; iii) as pegas POST PARA INSTAGRAM e PUSH
NOTIFICATION supostamente teriam sido apresentadas em tamanho maior que o real,

ferindo o item 8.2.3.3.4.

52, No que concerne a alegagdo de que a NOVA/SB ndo teria listado quais pegas
seriam corporificadas ha um equivoco por parte da RECORRENTE LOGOS, uma vez
que do tépico “Plano de Comunicagdo”, subtopico “Que Meios Utilizar”, consta a
justificativa de que a campanha sera multiplataforma, exemplificando apenas as
principais midias a serem utilizadas, sendo elas: VT 307, SPOT 307, Outdoor, Anuncio,
Fullbanner, Post Instagram, Painel Aeroporto, Adesivo para Shopping, Pushing, Letra

Caixa, Post de Redes Sociais e Jingle.

33 Ademias, para relacionar as pegas existe um topico exclusivo: “Plano de
Comunicacio Publicitaria — Relagdo de Pegas™ (pagina 9 do Plano de Comunicagéo), do
qual constam os exemplos de pegas, isto ¢, as pegas corporificadas, todas listadas e com

maiores detalhes sobre elas, sendo 6 pecas de cunho obrigatério, quais sejam: 1) VT

307, ii) Spot 307, iii) Anuncio jornal (1 pégina), iv) Outdoor, v) Post para Instagram e

vi) Ndo Midia (Display — letra caixa); e outro topico com 4 exemplos de pecas — a

critério da licitante, que sdo: i) Fullbanner, ii) Midia em Aeroporto (Painel Estatico:

14
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Adesivado), iii) Midia em Shopping (Adesivo de Porta) e iv) Push Notification
(estendido).

54. Além disso, relacionamos 4 pegas sugeridas ndo corporificadas, que sdo: i) VT
30” (Redes Sociais) para Facebook e Instagram, ii) Tweet Promovido, iii) posts (Redes

Sociais) e iv) Jingle 30.

59, Para finalizar, sugerimos a utilizagdo dos S dos recursos proprios da Prefeitura
de Varzea Grande, sendo eles: i) site: www.varzeagrande.mt.gov.br, ii) Instagram:
@prefvarzeagrande, iii) Facebook: facebook.com/varzeagrande, iv) YouTube:

youtube.com/prefvarzeagrande e v) Espera telefonica.

56. Com relagio a indicagdo dos canais de comunicagdo da Prefeitura, a
NOVA/SB cita o site, que ¢ o principal canal de comunicagdo online do governo.
Inclusive, o site é indicado no proprio edital como canal para informagdes da Prefeitura

de Varzea Grande.

27, A NOVA/SB optou por inserir o site, uma vez que ¢ o local em que se
encontram noticias e outros indicativos de transparéncia atualizados com frequéncia
sobre o Municipio e onde também se indicam os outros canais de comunica¢do do
mesmo. Assim, foi possivel manter uma mensagem visual mais limpa e fluida, além de
mais exata quanto ao recurso que apresenta informagdes mais precisas sobre a
Prefeitura. Mesmo porque, inserir todos os canais de comunicagdo da Prefeitura em
todos os layouts poderia deixar a mensagem confusa e dispersar o trafego do plblico-

alvo nos canais digitais.

58. Com relagdo a alegagio sobre o direcionamento do Push para o site sem defesa
de midia e ndo midia, ressaltamos que a inclusdo dessa abordagem no plano de midia e
ndo midia visa maximizar o engajamento do publico-alvo, direcionando-o de maneira

direta ao site do cliente.

59. Vale ressaltar que a integragdo das campanhas de comunicagio € impreterivel e

uma das agdes de praxe que a publicagdo seja feita no site institucional. Em resumo, a
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inclusdo de Push Notification com link para direcionamento ao site da Prefeitura no

plano ¢ justificada pela sua capacidade de engajar, personalizar e direcionar o publico-

alvo para o site do cliente.

60. Portanto, todos infundados esses argumentos apresentados pela LOGOS contra
a NOVA/SB, NAO merecendo acolhida.

d) Supostas falhas na estratégia de midia e nio midia

61. A RECORRENTE LOGOS também sustenta a existéncia de uma suposta
vantagem competitiva ao utilizar uma tabela desatualizada do SBT, sustentando que os

valores seriam inferiores aos vigentes da data do aviso da publicagdo.

62. Inicialmente, ndo ha qualquer tabela desatualizada ou vencida, como quer fazer
parecer a RECORRENTE. A vigéncia NOVA/SB apresentou pregos da TV SBT Cuiaba
que possui vigéncia de 01 de fevereiro até 31 de dezembro de 2023, portanto, vigente a
data da publica¢io do edital. Portanto, a unica “artimanha” ¢ da RECORRENTE
LOGOS em fazer confundir os fatos.

63. Abaixo, trazemos a cola¢do uma imagem da tabela, na qual constam a data de

vigéncia e os precos utilizados no Plano de Midia:

TABELA DE PREGOS 22 = o
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04. Evidenciada de forma cabal a atualidade e vigéncia da tabela, ainda que, por
exercicio, se considerasse uma diferenga no valor, ter-se-ia um diferenga adicional
insignificante, que se somada ao investimento total representaria menos de 1% (por
cento) do total investido, 0 que sequer merece ser levado em considerag¢do. Nos termos
do briefing: o or¢gamento total disponivel ¢ de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil
reais). Ou seja, por orgamento entenda-se: esmo, conjectura, calculo, coémputo,
avaliagdo, estimativa (Dicio.com.br). Logo se conclui, que ndo se pode conjecturar que
ndao cumprimos com o definido no edital em relagdo a verba do exercicio, até mesmo
conforme os principios da razoabilidade e do formalismo moderado, amplamente
reconhecido pela jurisprudéncia patria e o Eg. Tribunal de Contas do Estado de Mato

Grosso.”

65. Inclusive, vale o registro de que a mesma RECORRENTE LOGOS, em sua
estratégia de midia, utilizou-se de valores de uma tabela negociada para os veiculos
“Radio Gazeta™ e “Jornal a Gazeta”. No primeiro veiculo, “Radio Gazeta™, o valor real
com tabela cheia alcanga o valor de RS 22.212,00, extrapolando RS 12.024,00, em
relagdo a sua proposta. No que concerne ao segundo veiculo, “Jornal a Gazeta”,
pasmem!, o valor real de tabela cheia atinge RS 276.300,00, extrapolando R$
280.987,50 (mais de 2/3 do valor total do briefing), constatar podemos conferir na

tabela abaixo:

2 LICITACAO. PROCEDIMENTO. INABILITACAO/DESCLASSIFICACAO DE PROPOSTAS.
FORMALISMO MODERADO. CONVALIDACAO DE FALHAS FORMAIS. INTERESSE PUBLICO.
1) A existéncia de falhas meramente formais cometidas pelos licitantes, que possam ser supridas por
informagdes ja disponibilizadas ou pela realizagio de diligéncias, e que ndo repercutam concretamente,
ndo autoriza a inabilitagdo ou a desclassificagdo de propostas. 2) Na realizacio de procedimentos
licitatérios, a Administracio Publica deve pautar-se pelo principio do formalismo moderado. que
prescreve a adociio de formas simples e suficientes para propiciar adequado grau de certeza,
seguranca e respeito aos direitos dos administrados, promovendo a prevaléncia do contelido sobre o
formalismo_extremo. respeitadas, ainda. as praxes essenciais & proteciio das prerrogativas dos
administrados. nfio significando desmerecimento ao principio _da vinculacio ao_instrumento

convocatério (art. 41, caput, Lei 8.666/1993). 3) De forma a preservar o interesse publico, é possivel,

em carater excepcional, convalidar medidas irregulares como a desclassificagio inadequada de licitante
com base em falhas meramente formais que possam ser sanadas, relativizando-se o principio da
vinculagdo ao edital. (TOMADA DE CONTAS. Relator: JAQUELINE JACOBSEN MARQUES.
Acorddo 91/2020 - TRIBUNAL PLENO. Julgado em 19/05/2020. Publicado no DOC/TCE-MT em
Processo 104345/2019). (Divulgado no Boletim de Jurisprudéncia, Ano: 2020, n® 65, abr/mai/2020).
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LOGOS PROPAGANDA - Campanha: Grande 1o Aome, ggante na derenvolvemento,
- Usode tabela negociadada Radio Gazeta e jomal A Gareta.

Ridio Gazeta
Valor real com tabe'a che: RS 21.212.00
Extrapolando: RS 12.024,00

lornal & Gazeta:

WValor real com tabela chela: RS 276.300,00
Extrapolando: RS 258.775,50

Valor total extrapolado: RS 780.937,50
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66. Os fatos relativos a extrapolagdo da RECORRENTE LOGOS s6 demonstram a
ma-fé da mesma ao envidar todos 0s meios para acusar outras licitantes dos vicios que a

propria cometeu.

67. Por todo exposto, evidente que NAO merecem prosperar quais das alegagdes
da RECORRENTE LOGOS.

N,

DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA SOUL PROPAGANDA EM
RELACAO A VALIDADE E LISURA DO CERTAME

a) Supostos vicios de procedimento na fase de julgamento das propostas

técnicas
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68. A RECORRENTE SOUL PROPAGANDA, 7* colocada no julgamento das
propostas técnicas, alega suposta existéncia de vicios procedimentais aptos a justificar

uma revogacao do certame. Razao néo lhe assiste, conforme passamos a demonstrar.

69. Os julgadores da presente licitagdo subscreveram seus apontamentos para cada
um dos quesitos de julgamento com suas justificativas. Este importante ponto foi

desconsiderado pela RECORRENTE, com vistas a tentar construir suas argumentagoes.

70. Ademais, entenda-se que a avalia¢do de uma campanha publicitaria ¢ permeada
de um amplo grau de subjetividade inerente ao julgamento de uma obra artistica ou
criativa. Isso, contudo, ndo significa violagdo ao principio do julgamento objetivo,
desde que seja preservado o sigilo das propostas. Assim, evita-se que a subjetividade do
julgamento da comissdo técnica ou a preferéncia pessoal do julgador com relag¢do a
licitantes A ou B possam interferir no julgamento das propostas. O proprio Eg. Tribunal

de Contas da Unido, no Acordio 654/2007, ja se manifestou nesse sentido:

Niao ha como afastar, in totum, a subjetividade em um processo
de contratagdo de publicidade, do tipo “melhor técnica™. O que
se esta julgando ¢ uma atividade artistica, intelectual,
inalcangavel por métrica, peso ou outra forma de enlago
tangivel, material. Talvez a unica manifestagdo da arte, ajustavel
por régua e compasso, seja 0 verso parnasiano, na forma que lhe
empresta o poeta. Mas essa ¢ uma discussdo que transborda os
limites do presente processo.

Nesse interim, de dificuldades de toda magnitude na avaliacdo
de propostas em que eu diria ser improvavel, sendo impossivel,
afastar terminantemente a matiz da subjetividade, entendo
escorreito o procedimento alternativo elaborado pela Petrobras,
de aplicagdo de maior grau de impessoalidade no julgamento de
matéria intrinsecamente subjetiva, qual seja, uma pega
publicitaria e suas estratégias de alcance do publico, afastando a
possibilidade de que preferéncias pessoais dos julgadores com
relagdo a licitantes A ou B possam interferir no julgamento das
propostas. Assim, por meio do mecanismo implementado pela
empresa, a autoria da proposta sob julgamento da Comissdo
seria inominada, com a identifica¢do sendo processada somente
a posteriori das notas. Procurou-se, com 1isso, arrostar o
problema da subjetividade, aliando ao principio da
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impessoalidade o dever da imparcialidade, a elidir a
possibilidade de haver direcionamento na contratacio.

A presenca de subjetivismo em avaliagdes como as da
concorréncia em tela, dada a natureza do objeto, bem assim a
possivel continuidade do certame, indicam que a Corte Maior de
Contas ndo esta sacrificando um principio (julgamento objetivo)
em favor de outros (impessoalidade, igualdade e vinculagdo ao
instrumento convocatorio), mas sim que, no exercicio de sua
competéncia constitucional, o TCU estd exercendo as
prerrogativas do controle externo objetivamente no alcance do
interesse publico, estabelecendo limitagOes reciprocas entre os
principios, de modo a mitigar o esvaziamento de qualquer um
deles.

3 Extrai-se do julgado acima colacionado que se deve prestigiar o julgamento
feito pela Subcomissdo desta licitagdo, eis que, além de obedecer aos critérios
estabelecidos pelo edital, o resultado do julgamento pautou-se pelos principios da
impessoalidade e da imparcialidade, a elidir a possibilidade de haver direcionamento na

contratagdo, diante do sigilo das propostas.

72. No presente caso, o que se percebe, da analise do recurso da SOUL, ¢ a
tentativa reiterada da RECORRENTE de desestimar as notas atribuidas pela ST a outras
licitantes, na tentativa dela de anular a licitagdo, uma vez que ficou apenas na §°

colocagdo.

73. De fato, a RECORRENTE limita-se, ao longo de boa parte de seu recurso, a
comparar a justificativa final feito pela Subcomissdao Técnica a respeito das licitantes

que estdo a sua frente na classificagdo técnica.

74. As notas atribuidas pelos julgadores revelam suas percepgdes sobre os
trabalhos analisados, que muitas vezes ndo podem ser expressados em palavras. Assim,
ndo se pode concluir que toda a nota atribuida pelos membros das comissdes se resuma

a0 “comentarios finais™ feitos no ANEXO.

75. A toda evidéncia, o julgamento das propostas foi feito com absoluto respeito a

exigéncia de sigilo das propostas. Como se pode verificar, apés a divulgagdo do

20



novAa/sb

resultado, os licitantes observaram, em suas propostas ndo identificadas, todos os
parametros exigidos pelo Edital. Nao havia qualquer tipo de marca ou diferencial nas
propostas que pudesse denunciar a autoria das propostas antes da abertura das vias

identificadas.

VL
DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA TIS PROPAGANDA EM
RELACAO A PONTUACAO DA CONTARRAZOANTE, VALIDADE E LISURA
DO CERTAME

a) Suposta violagio ao principio da impessoalidade

76. A TIS PROPAGANDA, 8" colocada e desclassificada, se vale de recurso para
atacar o processo licitatorio e a proposta da NOVA/SB, com argumentos infundados e
contraditorios. Sustenta em seu recurso que a NOVA/SB teria violado o principio da

impessoalidade ao trazer trecho da fala do Prefeito em sua proposta.

478 Conforme ja ressaltamos anteriormente, razdo ndo assista a RECORRENTE

TIS e seu argumento beira a total ignorancia do tema ou ma-fé. A referida citacio se

deu tiio-somente no raciocinio basico e NAO na campanha, quando da descrigdo das

caracteristicas, fungdes e papel com seus piblicas da Prefeitura de Varzea Grande (p. 2),
em que citacdo se fez pertinente por evidenciar informagdes relevantes sobre o

Municipio. Reiteramos que em nenhuma peca de campanha destinada a

publiciza¢io hd menciio & pessoa do Prefeito ou mesmo sua gestdo. Tampouco o

Plano de Comunicaciio evidencia qualquer intenciio, ainda que subliminar, de

promover a pessoa do Prefeito!

78. O conteudo do principio da impessoalidade esta explicitado no art. 37, §1°, da

Constituigdo Federal de 1988, que estabelece:

Art. 37 (...) § 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos oOrgdos publicos deverd ter carater educativo,

informativo ou de orientagdo social, dela nio podendo constar
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nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocio pessoal

de autoridades ou servidores piuiblicos.

79. A transcrigdo do dispositivo evidencia a plena regularidade da campanha

concebida pela CONTRARRAZOANTE NOVA/SB, que, repita-se, em NENHUM

momento _empregou nas pecas de campanha publicizdveis “nomes, simbolos ou

imagens que caracterizem promocio pessoal de autoridades ou servidores

piiblicos”. Destarte, NAO merece prosperar a alegagio da RECORRENTE IMAGINE.

b) Supostos vicios de procedimento na fase de julgamento das

propostas técnicas

80. RECORRENTE TIS PROPAGANDA, diante da sua justa desclassificag¢@o e
pontuacdo reduzida em razio dos vicios de sua proposta técnica, apela, sem qualquer

fundamento razoavel, para anulag@o do certame.

81. Tal postura, diante de desclassificagdo e posi¢do, € com esteio nos mesmo
argumentos que apontamos em relagido ao recurso da RECORRENTE SOUL, revela o

intuito de perturbar ao andamento do processo licitatorio, NAO merecendo acolhida.

VIL
DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA GENIUS PUBLICIDADE EM
RELACAO A SUA RECLASSIFICACAO E MAJORAGCAO DE NOTA

a) Suposta irregularidade na ideia criativa

82. A RECORRENTE GENIUS, ao pleitear sua reclassificagio e majoragido de
nota, questiona a pontuagio da Ideia Criativa da DMD e NOVA/SB, apontando suposta
quebra de isonomia. Consoante passamos a demonstrar, razdo ndo assiste a GENIUS,

uma vez que trata-se de situagdes completamente distintas.

83. De inicio, verifica-se que a desclassificagao da GENIUS se deu porque: i) além

de n3o aplicar a logo da Prefeitura de Varzea Grande, ii) a RECORRENTE
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descaracterizou a logo na pega Reels para Instagram e iii) também néo assinou as pegas
que indicou que assinaria na defesa. Portanto, erros gravissimos e reiterados por parte

da GENIUS.

84. Tais irregularidades em nada se confundem com a Ideia Criativa da NOVA/SB,
como forga a RECORRENTE. A NOVA/SB recebeu redugido de nota em sua Ideia

Criativa na peca push notification. Todavia, a logo da Prefeitura de Varzea Grande

aparece ja no avatar da notificaciio, conforme o mockup de push notification abaixo

colacionado:

CoNRa. NaTH.

85. Ademais, a NOVA/SB cita na mesma pega o site que € o principal canal de
comunica¢do online do governo. Vale ressaltar que o propodsito do push é atrair a
aten¢dio, como um feaser, convidando a pessoa a acessar o site sugerido e saber mais
informagdes sobre o municipio. Além disso, em razdo do formato da pega, a inclusdo de
outros elementos descaracterizaria a marca, além de dificultar a leitura, excedendo os

elementos visuais.

86. Portanto, evidenciada a completa distingdo das situagdes, bem como a
proporcionalidade e razoabilidade nas avaliagdes da Subcomissdo ao descontar pontos
da NOVA/SB. Ressalta-se que a RECORRENTE GENIUS foi reincidente por 3 vezes

em erros graves em relagdo a ndo utilizagdo, descaracterizagio de logo e auséncia de
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assinatura das pecas, o que ndo se deu em relagdo as demais licitantes. Inclusive, é
sabido por qualquer agéncia de publicidade que toda peca publicitaria deve conter a

assinatura do cliente, sob pena de descaracterizag¢io.

87. Por todo exposto, evidente que NAO merecem prosperar as alegagdes da

GENIUS.

VIIL
DAS IMPROCEDENTES ALEGACOES DA ZIAD FARES PUBLICIDADE EM
RELACAO A PONTUACAO DA CONTARRAZOANTE, VALIDADE E LISURA
DO CERTAME

a) Suposta violagiio ao principio da impessoalidade

88. Por fim, a RECORRENTE ZIAD FARES PUBLICIDADE, 13* colocada e
desclassificada, interpde recurso para requerer a desclassificagdo das licitantes DMD,
COMPANY, NOVA/SB, bem como a anulagdo do presente certame por suposta quebra
de isonomia. Conforme passamos a demonstrar, mais um recurso de quem, em razdo de

justa desclassificagdo, visa apenas obstar o justo prosseguimento do certame.

89. A campanha “VG no Pique” da RECORRENTE ZIAD foi desclassificada por
utilizar em seu texto uma campanha voltada para Propaganda da gestdo, fugindo do
briefing e desrespeitando o principio da impessoalidade. Além do péssimo e

“marqueteiro” slogan “é obra, é obra, ¢ obra”, a RECORRENTE: i) utilizou o termo

“gestdo”, ii) faz propagando de “KMs de asfalto novo™ e iii) exaltou obras entregues
pela “Prefeitura™ nas proprias pegas, explicitando ainda mais a violagdo ao principio da

impessoalidade.

90. Nos trechos extraidos do Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria da campanha “VG no Pique” da RECORRENTE ZIAD (p. 4 ¢ 6), fica
evidente a gravissima afronta ao principio da impessoalidade, uma vez que a mengédo a
obras visa apenas promover a gestdo atual, fugindo do carater educativo, informativo ou

de orientagdo social preconizado na Constitui¢do Federal. Vejamos:
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Esses sdo s6 alguns exemplos do trabalho da Prefeitura de VG em diversas frentes.

O resultado esta em todo o lugar;_é obra, é obra, é obra! E & fundamental para manter
o pique de desenvolvimento que a cidade tem e tera. Ao celebrar os 156 anos do
municipio, a Prefeitura de VG deve destacar o comprometimento e a dedicagéo da
sua gestdo atual para promogéo do desenvolvimento da cidade e na melhoria da
qualidade de vida de seus habitantes. Deve-se dar publicidade cidaddo
Vérzea Grande sobre as conquistas e realizagoes da Administragdo Municipal nos
ultimos anos como a celebragdo de um presente e um futuro melhores.

“E obra, € obra, & obra” para representar, em ritmo e grandeza, as entregas da atual

gestdo da Administragdo Municipal, que seja com quildmetros de asfalto ou melhor
atendimento medico, vem imprimindo um volume histérico de investimentos e

resultados.

Ou seja, o mote da a possibilidade de um grande leque de interpretagbes e
desdobramentos positivos para a comunicagéo publicitaria, em diversas frentes de
atuagdo da Prefeitura, sempre mostrando um trabalho consistente e de resultados da
Administrag@o. Além disso, é de facil entendimento e aplicagdo em qualquer meio de
comunicagao.

91. Esse intuito promogdo da gestdo atual fica evidente nas pegas, que utilizam o

“é obra, é obra, é obra” e se limitam a fazer marketing de KMs de asfalto novo e

obras. Vejamos:

VG NO PIQUE ||
EOBRA™
E OBRA.
EopA™™
v :

e
VG NO PlOU

¥| | VARZEA GRANDE

iﬂ":{:m
ASFALTO NOVO

EOBRA <+

A e 2
3 £ 0BRA ﬁ*/ 7 W .
CONTAS EM DIA _ icarecens ﬂoulncnnﬂ. i

E TRANSPARENCANA *jra para troca
13 sobre o progrina
ra além das fronteiras’
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02, O conteudo do principio da impessoalidade est4 explicitado no art. 37, §1°, da

Constitui¢do Federal de 1988, que estabelece:

Art. 37 (...) § 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servi¢os ¢

campanhas dos Orgdos publicos deveri ter cariter educativo,

informativo ou de orientaciio_social, dela ndo podendo constar

nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogio pessoal de

autoridades ou servidores publicos.

93, A campanha “VG no Pique” da RECORRENTE ZIAD realiza marketing

de obras publicas sem qualquer carater educativo. informativo ou de orientacio

social, visando_apenas promover a gestio atual (isto é, os gestores). Tal conduta,

mais do que ferir o principio da publicidade — o que por si s6 merece desclassificagido —

poderia configurar improbidade, com sérias consequéncias aos gestores piiblica.

94. A esse proposito, o STF, no RE 191.668-1 — RS, RE. Min. Menezes Direito,
reputou inconstitucional a inclusdo de slogan (Administragdo Popular) na publicidade

dos atos da Administracdo Publica, em acorddo assim ementado:

PUBLICIDADE DE ATOS GOVERNAMENTAIS. PRINCIiPIO DA
IMPESSOALIDADE. ART. 37, PARAGRAFO 1°, DA
CONSTITUICAO FEDERAL. 1. O caput e o paragrafo 1° do artigo
37 da Constituigdo Federal impedem que haja qualquer tipo de
identificagdo entre a publicidade e os titulares dos cargos alcancando

os partidos politicos a que pertencam. O rigor do dispositivo

constitucional que assegura o principio da impessoalidade vincula

a _publicidade ao carater educativo, informativo ou de orientaciio

social é incompativel com a meng¢do de nomes, simbolos ou imagens,

ai incluidos slogans, que caracterizem promocio pessoal ou de

servidores piiblicos. A possibilidade de vinculacio do contetido da

divulgacio com o partido politico a que pertenca o titular do

cargo publico mancha o principio da impessoalidade e desnatura

o carater educativo, informativo ou de orientacio que constam do

comando posto pelo constituinte dos oitenta. 2. Recurso

extraordinério desprovido.
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9s. Portanto, correta e justa a desclassificagio da RECORRENTE ZIAD!

96. Com relagdo a NOVA/SB, a RECORRENTE ZIAD sustenta em seu recurso
que a agéncia teria violado o principio da impessoalidade ao utilizar as expressoes
“atual gestdo™ e “Prefeitura de VG no Plano de Comunicagdo. Ocorre que em nenhum

momento tais expressdes foram utilizadas no intuito de realizar marketing

97. Conforme ja ressaltamos anteriormente, tal argumento beira a total ignorancia

do tema ou ma-fé. A referida citaciio se deu tio-somente no raciocinio basico e NAO

na_campanha, quando da descrigdo das caracteristicas, fungdes e papel com seus

publicas da Prefeitura de Vérzea Grande (p. 2), em que cita¢do se fez pertinente por

evidenciar informagdes relevantes sobre o Municipio. Reiteramos que em nenhuma

peca de campanha destinada & publicizaciio hd4 menciio a pessoa do Prefeito ou

mesmo sua gestio!

98. Repita-se, em NENHUM momento a NOVA/SB empregou nas pecas de

campanha publicizaveis slogans, nomes, simbolos ou imagens que caracterizem

promocio da gestdo ou gestores - como no slogan adotado pela RECORRENTE (*¢

obra, é obra, ¢ obra”) e marketing de obras sem qualquer carater educativo, informativo

ou de orientacdo social.

99. Destarte, verifica-se a completa distingdo entra as campanhas, ndo merecendo

prosperar o pleito da RECORRENTE ZIAD.
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JIX.

DOS PEDIDOS

Diante de tudo ora exposto, demonstrada de formal cabal a lisura desta

CONCORRENC]A, a NOVA/SB requer o desprovimento de todos os recursos

administrativos _interpostos, mantendo-se integralmente: i) o regular e justo

andamento do certame e ii) a sua pontuacfo e a classificacio na segunda colocacio.

Nestes termos,
Pede Deferimento.
Cuiaba/MT, 24 de agosto de 2023
Qo Plp

CELIA REGINA BARBOSA ALVES

S
Oa“owc;@:’n\“‘ i
“o\,aﬁe
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Midia Programatica

Publya.Redes Socias Tabela de Pregos - Marco 2023

*Valores calculadaos com 20% de comissionamento de agéncia e negociacdo padrdo. Descontos ndo sdo aplicados nesses produtos. Valores podem variar conforme
dificuldade de entrega do briefing.

Tipo de Midia Device Opg¢oes de Midia - Tipo de Compra Valor Tabela
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Visitas ao Estabelecimento CPM RS 4,90
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Reconhecimento CcPM RS 4,12
Facebook Ads (pos. automdtico) |Desktop e Mobile Alcance CPMA RS 13,73
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Alcance CPM RS 5,39
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Geragao de Cadastro CPM RS 47,06
Facebook Ads (pos. automatico) |Desktop e Mobile Conversdes CPM RS 34,41
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Dounwload de App CPM RS 15,69
Facebook Ads (pos. automatico) |Desktop e Mobile Envolvimento CPE RS 0,12
Facebook Ads (pos. automatico) | Desktop e Mobile Trafego para o Site CPC RS 1,76
Facebook Ads (pos. automatico) Desktop e Mobile Visualiza¢do de Video CPV RS 0,06
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Visitas ao Estabelecimento CPM RS 5,88
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Reconhecimento CPM RS 4,94
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Alcance CPMA RS 16,47
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Alcance CPM RS 6,47
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Geracao de Cadastro CPM RS 47,06
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Conversoes CPM RS 35,29
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Dounwload de App CPM RS 18,82
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Envolvimento CPE R$ 0,14
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Trafego para o Site CpPC RS 2,12
Facebook Ads (pos. manual) Desktop e Mobile Visualizacdo de Video cPv RS 0,07
TikTok Desktop e Mobile Alcance CPM RS 5,88
TikTok Desktop e Mobile Trafego para o Site CPC RS 1,67
TikTok Desktop e Mobile Visualizagdo de Video CPV R$ 0,10
TikTok Desktop e Mobile Geracgdo de Cadastro CPM RS 29,41
TikTok Desktop e Mobile Conversoes CPM RS 29,41
Linkedin Desktop e Mobile Sponsored in Mail CPE RS 1,57
Linkedin Desktop e Mobile Text Ads CPM RS 29,41
Linkedin Desktop e Mobile Sponsored Content CPM RS 117,65
Linkedin Desktop e Mobile Antncio para seguidores CPM RS 78,43
Linkedin Desktop e Mobile Antncio em destaque CPM RS 68,63
Twitter Desktop e Mobile Envolvimento CPE RS 1,37
Twitter Desktop e Mobile Visualizacdo de Video CPV RS 0,06
Twitter Desktop e Mobile Trafego para o Site CPC RS 0,98
Twitter Desktop e Mobile Alcance CPM RS 6,39
Twitter Desktop e Mobile Conversdes CPC RS 1,18
Twitter Desktop e Mobile Seguidores CPM RS 29,41
Twitter Desktop e Mobile App Install CPM RS 29,41
Pinterest Desktop e Mobile Reconhecimento CPM RS 19,61
Pinterest Desktop e Mobile Trafego CPC RS 4,90
Pinterest Desktop e Mobile Visualizagdes CPV RS 0,24
Pinterest Desktop e Mobile Conversdes CPM RS 39,22
Pinterest Desktop e Mobile Vendas de Catalogo CPM RS 39,22

Tabela de Precos

Valores calculados com base na Tabela de Pregos de Margo 2023, sujeitos a alteragdo conforme tabela vigente
PUBLYA LTDA - CNPJ: 18.175.431/0001-54 - www.publya.com - (48) 3025-7221

Rodovia José Carlos Daux - 500 - Sala 302 - Edificio Techno Towers - Florianopolis - SC - CEP 88030-000




HOoQ
HNLNW VAON LEE) i
dONIS “OIAZHd OSIAY W3S OYOVNILIY ¥ VLIEMNS OYIVIWVEOO0Nd "SOONNDIS 0f 30 OVINISNI YO HOTWA 00 0¥ 30'2's's 'sL'0
STIOdONOONOY | ‘0YS 021 3 .09 .57 .5} YHVd ¥138V1 VO OYSHIANOD VLAINSNOD 80S YON3A SOQVIONINISIA SOLVWYHO | SOOVZRIIZDNIL SYWVHOOHd
YEVIND

Janys “ Oaveys

M = | - e . : UNVINI  SEB0 0avEyS
SAWVYHINES HLNY : byl - OWSIYN¥OT  OZBL X3SV O3S

seJatLioaAing S AN onsvieor D0 YaSv 5%

OWSIYNYOl  00°TT X3as v 935

ONISIONVHIHIW

«VLINSNOD B80S
»YLINSNOD 805
e ¥ Woa v 93s
3s 0£:00  O9NIWOQ
INT D0:EZ  09NINOG
omouany 00T  OSNIWOD
OMOUANY  SWET  DONIWOA

e 2P g 00 399 OHOLANY OG0T O9NINOG
.ﬂ“ 3._3‘6".-_ N Y g ; :f 1 08N4 ; 09NIWOa
000-0S¥8L *d3D 628 ; : o SR
opodasary 307
M 801 oN ‘sEinNDv sBQ AV r6e sezg S . TIZE | mowsanvax
VAL SIODVIINNWOD vz e , : res : omoLany
mo 2352 (WNE:N -Ta A LZ'E [ 3 HB1 86 L]
- L: - - E 4..1\ : .ﬂ‘. { - 7 L > 68 €96 u_ﬁwm
(O O0ILEE 3610 1O o e _ N
Mw <ONIS ] 9Ly z'9 9 i - § oo 300 OOLSHOWNH ST VININD
8G1-055'8L -d30 286' i : LS , ‘ y ' ETO : vixds
[er0saWo Jojag ‘gL 'siedy sop eny 60v ve0s o1 ; ; . —_— i : Vi
dd3-¥aL1 O¥AVIINNNOD A, _ : ‘ B e e
30 ¥3NNOA YWALSIS EE LT i 1y B e
mnwov.gw.m—.."_m:vm.ﬁw .h.um_.__ vere  oh . 3 : g T0'E X35y 035
_.% |—‘08\mwo #w_v Nﬂ ._..&ZO ‘ E 4 Q'L REQ'E 6b8'Y " X35 ¥ 915
1IN . SITOdONOONO! 4 SE 891 L 959 022 3 ays v 935
0€E-6EL 8L°d3D : Sl el : E g i: S0S : SV 935
eijjWwe epebes anbied ouieg - §16 oN i . OvE 56! 7 xasv o3
s0dWe?) ap SO OIN[ JOPELIBADS) AY ) : ; L 5717 BT xasvols

YOLT OYAVIINNIOD 30 NOGNOY YHALSIS e i B . o v
-9G2°0L1 €1 ‘|lenpejs3 Josu| g ! , OWSTIVNEOT X35V 935

0-L000/06€ 9%0'L0 :MdNO | NS ' D . —— e ———

OWS¥NEOT  OZ: Xasv 938
! 3 . - - : ST6 WIDVINOG  OF:
Fiw-yavino - sevsvoes oo | RN i - e B
EPBIDAJY *0Liieg - GZ "oN ; =7 i ; _ e B! TUNYIN| : oavays
81800 2P 05U8IN0] 010P03] AL}SIW ENY bt e = — oonimon
Yar OvIovIINNWOD L ; : 45 3 I2: OWwsIVNEOr  00TT  xasvens
30 NOONOY YW3ISIS ‘ HRETCII . T o asyox:
0-852°0.1°€} :|1enpeis3 ogdliosu| - 7 A .. ._ A 4 043N3D YINYEOOYd

#8-2000/06€ 90 10 :'dND ”_ S R TR " e v evazonn vizol

0546-820% {59} :INOS STI-¥F0IL "9 - LAFYEVIND MSNOD ‘52 N Y1500 YO 0INIUN0T OHOGOIL JUISIA ¥NM S ONI
O-FSTVLITE T1* PI-Z0000ECINO’LO T N3 - YOL OYIVIINNNOD 30 NOONCH YRALSIS

1202 - OHIANYT 30 HUHVE ¥ SOOITYA SWIH = SCo49He




o b sy

£aze odnany

VSINOS3d SY SYAOL W3 VIDNIIANY 3d 43an

£¢lo

SOD3id 3a Y1avL

WM BADN - ([BNDRIE )Y - CUIUBWEI] - BLSS D O)fRU

. . 5 - EIPUB|ISEIE BADN - BU0S0 - @pIRA 0WED - SKIGON - MSeQ DUBSOY - (22100 - epEbUBr - odebByy 8p opie
nmaﬁwvﬂﬂﬂ_ﬁ_ﬂﬁﬂnmwmwgﬂu 1aBi0r8 0P CIUGILY OUBS - CIUBLIBIAL Op BIOYUSS BSSON - SERIBWING SOp BPEARYS - SPURID BAZIEA - BOEIND
% N7) $03014 - SOIDUPBUD I
6€19-219¢ (59) :auojejoL e bR &

L1N/eqeIind - 0.9-8¥08L :d30 - ISUCD - OE '0Q07 BZaia] "g0id eny
eqeind W4 gjazen jensswo) quaweyedag

jazen odnin

bloz.wh&

30 544¥4

00002

JAvarivng 3 JONVI1Y SIVIA OLINA



S

£Z0Z 9P 01qW3Za( 1L SOP||EA SBI0|RA

e a [l AU OQYEVG  YISSION VIV yavino ‘sfjodoudy - SEIRD O}y - BIY BIS0D - m_m__mm OUO - [enbele 0|y - QUIIUELWIEI] - OSUDLY Glues
1, o me: = REins = MOVLOIY Va5 YO YevONYL 04 SYOHVDC v L - BIGW|IO BACN - BIPUBJUE BAON - BIPUBIBHON - BpEBUEr - aZiueq - S2480§] Op BURE - [BZ8CES - SEYURI -
00'0£8°59 $4 YSNIW MOWA |[0EZZ| [00:ZZ| [0€:TZ| [00:TZ iyt hijitlptatig b ey b 1
0 . - = 1 " 5 2] 3}
I ov:LT 0T:LT 00:£T| OP:9T 340ogf o7 BlugdEIED - SEI0D ap WIDIET WO - BZEE - Stodeuasy - sedielely - sodouuouy - N i
LT J0:LT | OP:9T i
00:ST A 0Z:T _ 00:vT | _F_Umhww__—wlu - eouig eluog - eenbesy Op [EIOd - DIGUIED |Ei0u0D) < euerenbely - 8LON 99 opEiojo] - Eweng
0T:Z1 00:ZT Q.—ﬁ. .ﬂ.ﬂ QN.ﬁ .n 4, BAON - BpUIED - BlIBUBIR - #)397] O 0SiBIR - BpPalEdy - 8isa op :EE:«..S:NW - eiugeueied - sijodoual|
B 2 & = ~ BIUBDIA OES 9D BUES - UIBUDHY — BIOPILEL ~ 80D ClY - Sajueng senfy - ei0ueg — oundsa) - 0Adg
hcvumﬂ 0Z:60 00:60 ov:80 Op PSON DES - BGID BP 0ipad OFS - EJIAIT BIUES - Blaid DiPRd - NS 0P 03UERIg WNG - Ranbi — ebuneing
ﬁmmE\m_m_u._wEou ﬁacuhn ov:90 0Z:90 00:90 - ounbyy Wog - SEAIBS oly - BIIUNISNM — BIBIDE[ - BpJaA OQWED + SHOCOUOPUOY ~ 1587 OP BISABWU
2 sagdelp 0zT) —==) == 00°SP1°T $4 2404m0] op apn),
| e el :
SOPE|0D ,,0E 9P SIBIDIBWO0D | H 0D D E0) 4ejoy 3 B30 00ZLY' $4 .1 OMA OP 53YsOY, VIONIONVHEY

2 Jopeupodied op
e1p ,S'Z 9p sagdeld 9o °

2,001 2p OpPPSIND Nj3qo} Ip 03alg - OAL OD [OHUNWAIS) edeud 1od %0¢ + eqEIND Bjaqe] ap 0534 :(louaju)) apay + eqein] e1azeq) .

logtoz]| [ooi0oz| [0E:8T| [00:8I]

| 0Z:9T  |00:9T| OP:ST| [0ZTIST [ o0'z1zee| o8 | 8 sapopapop | obunwog _,\u_m..m.o op opBuiwog | Yz se Yel | . -apepliqiuodsip e oyins yseld,
|[OV:ET| |OZ:ET| |00:EER| |OP:ZE [o0'zicsy| 08 | 8 | oquos | ofunog | oquiog 3popoy | Y1 5B Y01 _ : o0us§H sexsa/smous/soand |
eerllenleralling) Lol e e el s )
- [0£:50| [00:50| |[OE:¥0| 0040 OCILC8Y| 0B | B | sjowmiborg | oBumog | ds sopv) oagoy “Nu “” “,__” M e i e e o e _ dm.ﬂﬂhwmw
3 00'ss8EE| 09 | 8 il I o ) Po]g pised | 00'8s7 54 | 00'9cE$Y | 0019z 68 | 00'98L $¥ | O0'OELSY | OPeURLIDIag
e 0 0, 0! iet]
og51s2q BRSO S NSV 0 00'ssgee| 09 | 8 }ogysoly | opogos | pjemng op sodssal) | 410 s2 400 | 00'lle $u | oO'lEcsy | 00'“zL$w | OO'szL $u | 0Ot Su | onfEI0Y
uopouioynd op wobojs a awou 00'765°SS| oIl | 8 | sung | opoqes | opnia|dy loag | Yoo SO YIz § -
ap o_uwo___u wod pinpaqy 00'voL by | 08 8 |p21snyy 1ng oaz_Ecn N .EE | -_o— soy/|
pixag b npunbag Vanlvyd3diagaL 007655 021 | 8 | [owsowang | opagos s Anjg | Y0z 50 41 00°851°91 $H - OJUBLINSAAU],
oo'sorTy| 08 | it ouoy/oxy | wog/qps ujeng piunjog | YEL SO Y11 SE100W014 + JOIN207 00'LG6'L SH - Id B €] 3p WedY SeI0j0wo1d SEp 3 Joi20] Op 34 50,
0089v'Zy| 08 | 8 | sepopaump | oBujwog | ooy ounwag op wy Yzz 5o Y4l |
00°S€6'Lb | 00L | ¥7 | sopopoupp|  opoqos bletng op oisey | YZZ S8 40T | ogdeinpepyz-

0 . | ‘@uaippop i
00'€9rZ2T 68 | ZTe | eip/saodiesul ZT S.nmo.:_ _ oL | w2 M_...”_.a_HH> | ”v”._m.n _”ﬂ ”“”Eom “”_v ”“ ._N_—. ”“ _._J OE 9P SepeweY 0z - ,in_wﬁzou 0ID143N38
OU'EYEEFTSH | 00 | Elp/seodlesuior |, o e —rcratm T onies [ oty msemg | ”e = ,H__Mol SR A AP oS oA R i
00'S0Z'STT $H 802 eip /saodiasul 80 «S°L @p 0BIE3) I | Q/lg:| gyl 9 esa1dwa ep duoyo|m 2 dwou op

- - ) ojuauwlijsaaug 00°599°25 | 0L | tb ojupwoy | Inp/woq | S_.Es_ox pjeIng | Y00 SO Y7z ORHE}1D WO SOPO) ‘'OYUBAA Op RIPOU SAYSEY S -
00'952'98 Sy 98T e|p/sa0d19su] 90 av'szats| ot | o ossaans | xag/be F ; m_z opedsy i 42z 50 40z JOpRUONEd 0P ORE}IDWOI 'OAGEIOI S |
OO.Nﬁw.hm wz 0T m_v\nom&acwz_ 0 FE SR ﬁ §/bes 4 I L 3 "@xas eobuiwog ap ‘g ep elpysepeweyd g -

‘o QBTN 00'syb38| 08l | Op | huunoy| xog/Bag | Aogmo)vierog | YeLSDUEL| o
% ‘85" sn21sN| xog/Bag | DjeIng pp awyy | so ‘opdeweiboid @ a)ueINp OAIA OB JOJN20T +
aejallis o uﬁmﬂ_mm mwaomm E “”.”ﬂ“ MM” ”" | E_m_..u”.”._"u_ uaMm“ . njemg uvwhm_._ou “M“ sn “m Se40j0W04d b Op 0dniD + WA EIDTED EP UEA
i 4opouoling op 00'891°S9| Z€l | Ob | Diopmupg | xas/bos aurj-ug omdebyy | YS1 5P YE| E:
SOINuUIW 3UIA W2 U—Cw\wmm —.WVMNU-MM B RANIDUISSD WO I 0089159 | ZEL o uum-nﬂu_:ub_ xw‘n...mmu ssausng moys | YE| SO Y[ | - J l-(OMl— N.—-Aﬂ
2 DH8Y) DIOH B ] P
) : ¥ OWUDE.—--—OmCJ 00°625°851 :m.—, , 0zl i n_._zc_mn xag/fiag —xa ssaidxg njazng _.Nlnm yuo| - 2 "6SUS $¢ 40D Sep opdenajon eied ops epeliupew ep sai0ieA SO
ng..JCmE DU} wa pjully ap mvm_NQ._m = 00's86°2L | zEL 091 EmEEmEm xam\_muw QE onag E:mUM _.__.N sp chc .. '6§484 S¥ 65490 STP OPO) -a.ﬂ%onnﬂuhﬁ_nuoﬂﬂzw_nn Mc-nno%- ULIBLOP Op S0J0(RA SO
0gYS SR Yy m | 00°005°59 | 0zI @ 091  @iewniboiy | xag/Bag ﬁxi opuanbagtadng . Y|7 u_u 4.0 ©fos [eyUNWLISaL 0 0SE WIBEPUNIFS BP JOJEA O BIGOS Qﬁ"w”ﬂwu w“ ,..umnw e equnwaism
g_.war.Nh el 091 | O-NEE@N._.& [ umm\mum | 93 BE_Q.TE_.— _.__.N mﬂ _&MO “6SYEL ST §5490 STP opoyad o Ried oWPSMIOE Op %408 Jedde iesBoid wa ogSeuuusiep n._n&
pxag o ppunbag 00’8867, IEL | 091 odoxsgioy | xag/Bes JEalER (xv) 1eaiso 21 | YLL SR 420 OOQ'LLEE $d | 00'BOSLSYH | 00'ZZZLSYH | 00'606%H | 00'M6S §H | ~ sojuan3
0089159 ZEL b | SOpPpolnp | xag/fiag | pIng pig wog | Y1 SR Y/0 00'80LL $4 | 00'05L $4 | 00'60L$Y | 00'80n$H | 00'WBZ $H | _ epebnipey
00°b2'88 | 081 9 |  oleunpog| wog/ag | ,, plaunpagoyuny | Y/ SB Yo | 00'2enT $8| 00'969'L$8 | 00'8ZS'LSY | 00'twBSYH | 00'929$H | opdeuwsalag
<.hn_m_.\.v (N_OI - 00'h66'L S| 00'06Z158 | 00'BLLSH | 00'ZL95H | 00'en S | oARejoy

WMFMZ(&UON&Q szl :_.w.mu ,.Wucnm,‘ oD el ogseweiboid OURIOH




Jqwodiejibipejazeb mmm

OLNTOSaY d3an

ol

30934d 30 V13avL

g woojeybipelezebmmm [ 1g wod’|elBipelezeb@|eulol-vado
£0£9-219€ (59) euojaja ]
1W/eqeind - 029-8¥08Z :d30 - ISUOD - OF '0Q07 BZaia] 'sj0id BNY

ﬁ@ﬁv

Yy

iva:.!.to...u

nin

mu.uNmU O

‘sepuo)od seulbed 7| ap sousaped wod saiejdwaxa JiW GE
1epoy ap zedes 9 9 s00103 5813 Inssod anb eAlIRI0Y ‘SSIHAXI ANIT ALID

VI9OTOND3L W3 OONVAY WN

=

EZOZ 9D QUGUISZIA 238 SOPIRA SANTIRA,
|BuC|oEU OpEID) W Spde 0ja3xe ‘g)xes g obujwop op SOWeIND :OYIVINDHID
‘W 06 eIy Wwo 2'6Z !SBUN|OS 90 - WO 9'pZ :SEUNjod GO
W9 9'6} :SBUN|O $( - WD §'p|ISBUN|OD £0 - WD g'6 1SBUNJOD Z0 - WD §'p :BUNjOD Lo
SEUN|0D g - SOPEIYISSE[D

"W gz eanyy WO 2'pZ iSeunjod g - W G'0Z :Seunjod 5o
W0 £'gl iSeunjod 0 - Wo |'ZL :SBUNjoI g£( - WD §'/ :SBUNj0D Z0 - WO /'¢ 'BuNnjod Lo
Seunjoo 9 - ap|ojqeL

“wo g eIy ‘WO /' 'SEUN|OD §( - WO 9'HZ SBUNjod 60
W g'G| [SEUN|OI 0 - WO §'p) (SEUNJOD £( - W 9'G SBUNJOD ZQ - WO 9'p :BUN|OD |
SBUNjod g - PIEPUB)S

SOLVINHOA

OFI U FUOR Bsel0t BT |
ougoueg 018|108, OpEjEp-did @nbay) OUPRID 8p OBUED  OZRI4Y
BiSUED oOugoueg Oleiog , enbeyd, ONPRID Bp OELED  EISIAY

ojuawebed ap sewoy
"§}8]qEL 8 SDd ‘BARI @ SOf d wed jnjad vied,
08'L6L SH XY 00'062 S 00'svL $u 00'2EC'E $4 [essewss
0S'SPZ SH X9 00'ELY’L $Y 00'185'} $d 00°229°Z $H |enuy
Y1304vd 0ZVid ¥ VISIAY

|euloN

I IRJEFA BB "HOIYILNI JININOS

00°26L $H X ¥ 00'.8L $H 00'ivL $H 00°280°L $H jessawss
00'LETSH X9 00'98¢C°} $Y 00'FLE’L $H 00'0¥L'Z $H |enuy
¥130uvd 0Zvdd ¥ VISIAY
|BULION
2110} (9 B B9} .2 TVIHYSIUdWI
los'gzz suxz 00'25% $M 00'iey  $M 00°€LL $M |ensawuL
05'LZZ SH X ¥ 00'046 $Y 0o0'sr8 S 00'L¥S7L §H [ensawag
19'Z8Z Su X 9 00'969°% $Y 00'0£9°} $Y 00'Z80°C $¥ [enuy
Y1304vd 0ZVHd ¥ VLSIAY
[euwLON

TYLI9IO + VIIZVO V TYNHOr Eol:[\Tve)

V13ZY9 ¥ TYNHOr

3 TYLI9I0« SYHNLYNISSY




s

1q woo’|eySipelazes mmm

4 . 1 /0

1zen cm..r_U 88s1-Z58¢ (1) H uE - Qlisunf ap oy 1enBip 0gleoyes ep 0jsna op ogisodwon esed SOPEZINN 19S WOPOd BUWIDE SBIOEA SO
0S£E-SEQE (1) =° 4Q -Dijiseig enssaifiord ejaqe) seayde sode ‘'saghiasui z| € | 80 ‘ofaleaele,
%0 400 4} %07 09 Z+L %0} 1091 4] Ao P e
9/, 1895210y 00/8-821Z (L1} -L00-68050 ** d3)-0ja0 4 00§ g RTonE el
Ih eﬂ- u ° o 45145~ DLIBO - 9pUY 4 - B SHUTIRIDY SCP ORIy P JRISU0D RISABD 0BDAS BLUSOLW BU 8 0dBdSe OWSHW 0 WO SEANIESU00 S80dipe OF no ﬁﬂ%““%m%ﬁﬂw
- ld14 ‘OLIID1ANd ILULIOJU] OLIOY SEPEIYRUSP! ' SBPRIIE ORISS SBLIGIELL Sy 'G1UBII OP
£]u09 Jod 0RIB1I020 BNk '501|010} B SBUE 084I3|LOI AP SOISND SOSN|IU) OBISa 0BU BWE Sodaid SoN "Bjazes
— 40D WO OIDNNNY IVIOHIWOD ILINVINISI 3N v og3epel ep [enuew o obixe anb  seciped sop osjuap @ sopifipas sanBaluS Jos ORISAIP SOE] SO SY0
‘oedipe ewsew eu sopedyqnd sopunue esed no 19| jod sopibixe sonunue esed SOPIEA 0FS OBU S0JUCISEP SO,
H ~ P = 3 0gARZUOINE E31UN BLUM LUS SAIULISUOS 'SOPLICD SBIP
4q w o 2 lej31Bipejazeb M MM Z) BZ 9P 0pouad WU ‘0gas BwSaW 3 038050 OWSAW O WO 0gdeaignd Bied SCPIRA 0RISS SOJU0ISIP ST .
ope)s3 0 opo} Wwa L
Jo'wod gybipeszedPsejuewsse - qwodepbipelezeb@ewiol sado

LigZige (59): | 0L19-Z19E (59) ;einjeujssy %SE 4 | %SsZ s | %51

LLLGZ198 (S0) :xed - L0£Q-Z19€ (§9) [e1a1awo) ojejuo) %08 | 0 %02

onjosqe 1apI
elazey y [eulop

107 9P CIQUIIZIA 1€ SOPATA SIORA,

¥
8 | 9 | %01 [ z
"LW/BQBIND - 048-8K08L 30 - ISUCD - OF ‘0407 €283 ,0id BNY ‘opag | _sownoas3a | sagdvarand | sowoosaa | ssodvonend | sowoosaa E

SOAISS3HO0Hd SOLNOIS3a

VEalini550}) piep0iS CulLibl BRSNS s S Maegies & e pJepuElS 2 ap(ojquy ojeutiod oLRNdIgNd ojuBWRYDD, opslesu| eied olalg

00°9¥ $¥ Olesjuo3 oAou 00'LY $H  oBdeACUAy seyu)| ¢ - wobeseg esed ojnpoy

_ loonmoal SAIMVONDN - 8 Bed
5 : . (vau - v vo¥3l) SNIOVIA 3 SOI3SSVd - L Bed
| (SYNIDYd £) VINOHOITOd - 00'LLO'SEE $¥ | 0U'BL S OIUOI OO 00'kLSY  owdEAGURY eyl § - 51949 9p J03a1s03 e PO | ouSEE'|  SHEMQINMRRNOMASE AR o 8

fvain - vuiad vAMNE! YIHONOYLSYS - € Bed

ouiepe) ap edeq - euibed ap eYjaI0 00'Z65 $¥ H 00'8vr $¥ _ nIoey1sseln op eden _
| VaIA SIVI Owaped
00'zEy $ _ 00'95€ $8 — opeaipsse|
,ﬁ (SYNIDVd £) VINOMIITOd - 00'961°015 $¥ i oBujwog wn e SOAISSIYOOHd SOLNOIS3A. 0082 | eso-epunbeg oedenaigens-e1xos g4, VINONOD3 OYAVRO ¥ wyu3l
21|Bg 4 o} EdED - EuIBEd 8P BUISIO QO'BLE  Eij9-eixeg j0RSeNANDMRIOICHIND dd. ONH3AYY 7 guninpym 2 soLny
00°9LE'6 00'668°L 204 Jog vpeRUIWIalapU]| BSSIW 00°8LE obujwoq :oedenasiesas-eixas id4, Al ojuswejdng
00's¥i’L9 0025845 294 iod epeuuLNep ESSIN =t ———— — — = =
" (SYNISVd ) VINO¥OIIOd - 00°FLL 29 3 | e e, =y ey FR (R ISRRSP TR, B ASE S RTINS TP R e 8 |
. - 00'8tL 00'¥SS S|eAFUNjOD
00'806 00'FsL 2on 104 SEWRPOId 9P BUPS  o10 . g
abed BIN 00's5¢ 00'PLT 19380198 © owau sod ! L LA L] | bt el il b L
o0o'e8L 00'685 SIRI2I0WOY) SEUAEY
00’6ty 00'955°¢ oBasdwy ep ouopueqy Lo : x |
00'L99°LZ1 $4 lejoL (1e30) 9yuawos) ede ep Jopajul @ Jopadng ejuly odi) epesuy % 00'SLL'T 00'085°} sequi| OF 91¢ apuEID opdRin 90798 00:€99 _ siefie] sepeppliqnd |
7oon = QINIWO0 3 SI3LN SVIO OQVNIWYILIONI OpONIST]) / OpouIuLAepY]
00'085'} 00's81°) seyull 1 9T UPIW ogdeig ks =
o cews 53 seubed 1v om o sens s e S
00'88t'y $u seuibed g| 00’362 00’084 Byury asiAY @ OpSEIMINWLIOY ‘SEIV ‘SIENPT  0z0 00°'260°L 00'9s6 opuujuLeag ouIepeD
00'685°¢ $u sewbed z| o5l 0049 bzt R 00°TLE L 00'0L0°} OUIEPED oZ 8 o
00'166°Z $u sewibed g 00'¥6E 00262 Inaded OREG :STUUILS USSRUSSTID. | olo 00°L1Z'L 00126 epeujuLeiopul eulbed
00'v¥Z'Z $Y seuibed g oONIWOa 0 via $30¥014193d53 ‘aga 00'925°L 00'294'L epeujuLalag eubRd
00'v6L’L s mm:_mw“ v 00'825° ov'ovz'y vuibed ¢
s seujbe
00'S61°} $Y seubed 2 7 00'SEL0L 00'€¥S7L eubed o
(1w g ap ownuiw - sosjay|iw Jod odeid) ssuesusy <HMN<U N@@ OONINOGT SELN SVIa
\ V3Y wajeowd 10d s05erd . SOAISSIHOOHd SOLNOISIT
SIVNOIDIaVY SOLVYINYO4 O] & O vLv)Y

£Z0Z OXYIANVI 30 ¥lLYVd V HOOIA W3 SOI3¥d 3a vi3gvl



24/08/2023, 16:16 gespro.varzeagrande.mt.gov.br/v3/viewProtocolo.php?codg=950593

» PREFEITURA MUNICIPAL DE ;ﬁiﬁ @‘. @%@m
VARZEA GRANDE = ST
Mais, o Vocé,, Mais pot Viikzea Ghande: -

DATA: 24/08/2023 HORA: 16:16 N° PROCESSO: 910586/23

REQUERENTE: NOVA SB COMUNICACAO S.A.
CPF/CNPJ: 57118929000560

[ENDEREGO: AV ANDRE ANTONIO MAGG, 487, CENTRO POLITICO ADMINISTRATIVO, CUIABA-MT.
TELEFONE: (11) 3066-5418

DESTINO: PREFEITURA DE VRZEA GRANDE - SECRETARIA DE ADMINISTRA€© €0 - SETOR DE
PROTOCOLO / CENTRAL DE ATENDIMENTO

LOCAL ATUAL: PREFEITURA DE VARZEA GRANDE - SECRETARIA DE ADMINISTRACAO - SETOR
DE PROTOCOLO / CENTRAL DE ATENDIMENTO

ASSUNTO/MOTIVO:
ENCAMINHA CONTRA RECURSO REF. ACONCORRENCIA N.001/2023, CONFORME ANEXO.

[OBSERVAGAO:

NOVA SB COMUNICACAO S.A.

KARINE DA SILVA LEITE MORAES

Informagdes sobre o andamento do processo, somente, poderdo ser fornecidas mediante recibo.

gespro.varzeagrande.mt.gov.br/v3/viewProtocolo.php?codg=950593 11




24/08/2023, 16:18

» PREFEITURA MUNICIPAL DE

VARZEA GRANDE

Maiss poy Vecd: Masy, o Viress Graveles

GESPRO

Gestio de Processos

Nr. Remessa: 00769942
Enviado Por: KARINE DA SILVA LEITE MORAES

Destino: COORDENADORIA DE LICITACAQ
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO
PREFEITURA DE VARZEA GRANDE

Data Remessa: 2023-08-24 Hora: 16:18

Observagdo: SEGUE PARA CONHECIMENTO E PROVIDENCIAS.

Nr Processo
00910586/23

Requerente
NOVA SB COMUNICACAO S.A.

Tipo Documento
RECURSO

Assinatura Recebimento ).Zq /Oéz /923

olivd LEIE i

Prefeitura de Varzea Gra
Matricula BEET T

Assinatura Envio

16: a3L
e

gespro.varzeagrande.mt.gov.br/v3/guiaRemessa.php?remessa=769942

1M



