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[ MARKETING SOLUCOES PROPAGANDA

PREFEITURA MUNICIPAL DE VARZEA GRANDE/MT

Comissao Especial de Licitagao

Concorréncia publica n® 03/2017

CASA D’IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA LTDA
EPP, ji qualificada nos autos da licitagdo em epigrafe, neste ato representada por
sua procuradora, devidamente habilitada, vem respeitosamente a presenca de
Vossas Senhorias, opor EMBARGOS DE DECLARACAO contra a decisio
proferida no recurso administrativo interposto, o que faz com supedaneo nas

seguintes razoes:

I - DA OMISSAO

Colhe-se do teor da r. decisio proferida por esta comissao, que o
recurso da Casa D’Ideias foi parcialmente provido, porquanto, os pedidos de letra
‘C 2

e “b” foram acolhidos na medida em que as suas notas de atendimento foram

revisadas, tendo, pois, aos demais pedidos, julgados desprovidos.

Contudo, inobstante a decisdao, nota-se que varios fundamentos do

recurso nao foram enfrentados por esta comissio, senao veprnm
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Arguiu-se no recurso que as licitantes FCS Comunicacio Ltda. e
Soul Propaganda Ltda. elaboraram plano de comunicacdo com apresentacio de
pegas publicitarias por meio de banners para internet, o que extrapola as previsoes
do edital (ndo midia) ensejando a desclassificagao, por infringéncia do item 9.2.1

do edital, ou o item 5.6 do BRIEFING.

Asseverou-se que a inobservancia aos termos do edital remeteria a
aplicagdo dos itens 15.3.5, 153.5.1 e 17.3.5 e 17.3.5.1, que determinam a
desclassificagdo das licitantes que elaboraram plano de comunica¢io com

apresenta¢ao de pecas publicitirias por meio de banners para internet.

Conquanto se tenha arguido a matéria no recurso administrativo,

“ >

que inclusive exprimiu pedido especifico (letra “c”), a decisao nao enfrentou
aludida matéria, se revelando completamente omissa, e, portanto, maculada de

omissao.

II - DA CONTRADICAO

Ademais, percebe-se ainda a existéncia de contradicdo na decisio, a
uma porque embora tenha constado que se negou provimento ao recurso, fato é
que ele fora parcialmente provido, na medida em que os pedidos de letras “a”’e
“b” que suscitavam a revisao das notas pertinentes a capacidade de atendimento

ensejaram a majoragao das notas da recorrente.
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Assim, se houve a revisio das notas por forca das arguicdes do
recurso, entao notoriamente existe contradicao entre os fundamentos da decisio e

a sua parte dispositiva.

Nesta senda, roga-se pelo acolhimento destes embargos de
declaragdo para que, reconhecida a contradi¢ao, na parte dispositiva do julgado
passe a constar o parcial provimento que desencadeou a revisio das notas no

atributo capacidade de atendimento da recorrente, ora embargante.

Outra contradi¢do, é que embora o recurso tenha sido proposto
pela Casa D’Ideias, a parte dispositiva da decisao fez a mencao a licitante Soul

Propaganda GC Ltda.

Nesta senda, também neste ponto se revelou desacertada a parte
dispositiva, que deve ser modificada para, sanando a contradi¢ao, constar o nome
correto da recorrente, qual seja: CASA D’IDEIAS MARKETING E
PROPAGANDA LTDA EPP.

ITIT - DA OBSCURIDADE

Outra questio que merece apontamento, tange aos parcos
fundamentos utilizados pela comissao para afastar a arguicao de desclassificagao
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da licitante DMD Associados Assessoria ¢ Propaganda Ltda, que
em completa afronta ao item 7.2.2.3 do edital, e artigo 6 da Lei n°® 12.232/2010,
apresentou proposta de midia assinalada com numero gerado pelo software Publi
Manager VG 001/17, o que inarredavelmente lhe identificou e diferenciou das

demais licitantes.

Ora, nota-se que esse argumento foi rechagado pela comissao que
entendeu que a licitante recorrente deveria ter arguido essa questdo durante a
primeira sessdao, entretanto, o edital no item 7.2.3 determina que aludida
situagdo enseja desclassificagdo automatica, ou seja, independe da arguicao da
parte e pode ser, inclusive, declarada de oficio pela administracdo publica,
notadamente em razao do principio da legalidade, ja que a exigéncia é da propria

lei.

Nesta senda, sem se olvidar que o momento adequado para
arguicoes de irregularidades no processo administrativo € o recurso (item 6.5), nos
moldes como se incumbiu a embargante, fato é que a prépria administracao
publica deve zelar pela supremacia da legalidade do procedimento licitatério, de
sorte que, verificada a afronta ao texto expresso de lei, materializado na conduta

do participante, 2 administracio impende reconhece-la de oficio.

Vale mencionar que a Administragdo Publica pode rever e invalidar
seus proptios atos, apoiada no seu poder de autocontrole e autogestio, sobretudo

quando se encontrem eles eivados de ilegalidade, em nome dos principios que
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norteiam a probidade administrativa, quais sejam: da legalidade e da

moralidade.

Nesse sentido, inclusive, ressaltamos a inteligéncia da Simula n°® 473

do Supremo Tribunal Federal - STF.

Nesta senda, alegar que nao houve a ilegalidade por razao de nao ter
sido ela arguida na primeira sessdo, ¢ fundamento que se divorcia do principio da
supremacia do interesse publico e da legalidade, passivel, pois, de controle

jurisdicional.

IV — DA OMISSAO

Outra omissao da decisao ¢ quanto ao pedido de letra “e” do
recurso, que comportava um pedido de revisio das notas das licitantes diante da

desconsideragiao do principio da economicidade.

A recorrente arguiu que as licitantes: a) Company Comunicagao
Ltda.; b) DMD Associados Assessoria e Propaganda Ltda; ¢) FCS Comunicagido
Ltda; e d) Soul Propaganda Ltda; se utilizaram a tabela nacional de midia do grupo

gazeta de Comunicagdo, o que, além de contrariar o edital, também representa um
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custo supetior ao apresentado pela licitante Casa D’Ideias ——
Marketing e Propaganda Ltda EPP, o que deveria ser considerado a fim de

subsidiar a revisdo da pontuagao das agéncias licitantes.

Acerca disso constou do recurso da embargante que: “Desta forma, a
revisdo da pontuacdo das agencias licitantes ¢ medida que se impoem, porquanto apenas a Casa

D’Ideias se preocupou com a gestdo eficiente dos recursos piblicos, se adequando a exigéncia da

economicidade contida no edital”.

Colhe-se do pedido de letra “e” contido no recurso, que a pretensao

era de revisdo da nota das licitantes para reduzi-las, sendo vejamos o teor do

pedido:

e) Com base no item 9 subitem “d” do anexo 11 do edital e item 15.2 do edital, revisar a
pontuacdo das agéncias: a) Company Comunicacio Litda.; b) DMD Associados
Assessoria e Propaganda 1.tda; ¢) FCS Comunicacao 1.tda; e d) Soul Propaganda I tda;
para redugi-las, porquanto além de contrariarem o edital ao se utilizaram da tabela
nacional de midia do grupo gazeta de Comunicacdo, também se descuraram da
economicidade almejada pela administracao piblica municipal, porquanto apresentaram
plano de comunicacdo com custo superior ao apresentado pela licitante Casa D ’ldeias
Marketing e Propaganda 1.tda EPP., que se pautou na tabela do SINAPRO (prevista
no edital) e portanto, apresentou plano de comunicagio compativel com os interesses de
publicidade ¢ propaganda da municipalidade e com apego a economicidade, sendo, pois,

menos onerosa aos cofres Municipas.
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Mesmo diante da clareza do pedido, a decisao nio enfrentou a
matéria, tendo unicamente se posicionado quanto a inexisténcia de prejuizo com
relagdo a utilizagdo de tabela nacional de composicio de precos, o que se tratou de

outra argui¢ao distinta existente no recurso administrativo.

Assim, a decisao encontra-se eivada de omissdo, porquanto nao
enfrentou o pedido de revisao das notas das licitantes que, ao desvalorizarem o
principio da economicidade, subestimaram o item 9, subitem “d”, do Anexo II do
edital, e portanto, deveriam ter sua pontuacao reduzida pela comissio especial de
licitagdo, e, por corolario natural, a licitante Casa D’Ideias Marketing e Propaganda
Ltda EPP ter majorada a sua pontuagdo, por ser a unica agencia que ponderou

aliar investimento com eficiéncia da prestagao dos servicos.

V-DO PEDIDO

Pelo exposto, ¢ a presente para requerer, se dignem Vossas
Senhorias, com o devido respeito, em receber e dar provimento ao presente

recurso para, sanando as omissoes, obscuridade e contradi¢ao, apontadas:

a) Sanar a omissao quanto a arguicao de que as licitantes FCS Comunicagao
Ltda. e Soul Propaganda Ltda. elaboraram plano de comunica¢io com
apresentacao de pecas publicitarias por meio de banners para internet, o

que extrapola as previsdes do edital (ndo midia) ensejando a
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desclassificagao, por infringéncia do item 9.2.1 do edital, ou o item 5.6 do
BRIEFING., o que remete a aplicagdo dos itens 15.3.5, 15.3.5.1 e 17.3.5 ¢

17.3.5.1, que determinam a desclassificagao das licitantes;

Reconhecer a contradi¢do na parte dispositiva do julgado, para que passe a
constar o parcial provimento do recurso, porquanto ele ensejou a revisiao
das notas da embargante no atributo capacidade de atendimento. Ademais,
reconhecer a existéncia de contradicao também no que tange a parte
dispositiva da decisao que fez a mengdo a licitante recorrente como se
fosse a empresa Soul Propaganda GC Ltda., enquanto que o correto seria
constar CASA D'IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA LTDA
EPP.

Sanar a obscuridade que tange a fundamentacdo da arguicao de
desclassificagao da licitante DMD Associados Assessoria e Propaganda
Ltda, porquanto a Administracao Publica pode rever e invalidar seus
proprios atos, apoiada no seu poder de autocontrole e autogestao,
sobretudo quando se encontrem eles eivados de ilegalidade, em nome dos
principios que norteiam a probidade administrativa, quais sejam: da
legalidade e da moralidade. E assim, reconhecer a afronta ao item 7.2.2.3
do edital, e artigo 6 da Lei n®12.232/2010, diante da existéncia de
proposta de midia da licitante assinalada com nimero gerado pelo software
Publi Manager VG 001/17, o que inarredavelmente lhe identificou e

diferenciou das demais licitantes.
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e) Sanar a omissdo quanto ao pedido de letra “e” do recurso, que comportava
um pedido de revisao das notas das licitantes diante da desconsideracao do

principio da economicidade.
Nestes Termos, Pede Deferimento.

Cuiaba/MT 14 de setembro de 2017.
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CASA\D'IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA LTDA EPP
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Licitante Recorrente

Luciana Vilela
Executiva de Contas
Casa D'ideias

/'/
W @casadideias /casadideias3.0 st T (A0
‘ (748 ¢
e 5 Av. Luis Carlos Berrini, 1748 « Brooklin /\// \
Séio Paulo« 11 2122-0236

R. Gal. Mauricio Cardoso, 114« Goiabeiras

YT\ Cuiabé s 65 3023-9292

www.casadideias.com.br

RIC DE JANEIRO « CUIABA - GOIANIA » SAO PAULO - CAMPO GRANDE - MANAUS - PORTO ¥V




