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ILUSTRISSIMA PRESIDENTE DA PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO -
SENHORA ELIZANGELA BATISTA DE OLIVEIRA — PREFEITURA MUNICIPAL DE VARZEA
GRANDE

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 779972/2022

LUIZ G. RODRIGUES JUNIOR, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF
sob o n° 26.787.440/0001-24, com sede na Av. Antartica, 1.111, bairro Santa Rosa —
Cuiaba/MT, CEP 78040-500, por intermédio de seu representante legal ja qualificado no
processo, vem tempestivamente com fulcro no Art. 11, § 492, alinea d, Inciso VIl da Lei n?
12.232/2010, em conformidade com o disposto na alinea “B” do inciso | do art. 109 da Lei n2

8.666/1993, apresentar

RAZOES DE RECURSO ADMINISTRATIVO

em face da decisdo exarada pela i. presidente, no que concerne ao “RESULTADO FINAL DO
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS”, subsidiado pela Subcomissdo Técnica, no que se
diz respeito ao procedimento licitatdrio instaurado em tela, consoante razdes de fato e de

direito que passa a expor.
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1. DOS FATOS [

A Prefeitura Municipal de Varzea Grande, por intermédio da Secretaria Municipal de
Comunicagdo instaurou procedimento licitatério na modalidade “CONCORRENCIA”, do tipo
“MELHOR TECNICA E PRECO” para o objeto “Contratacdo de agéncias de propaganda para a
prestacdo de servico de publicidade para Prefeitura Municipal de Vdrzea Grande sem segregacdo de
lotes, itens, ou contas publicitdrias, cuja atividades tém por objetivo: estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgdo, criagdo, intermediagdo, superviséio, execugdo de estratégias, e agbes de
publicidade e atividades complementares, com a finalidade de dar publicidade e divulgar politicas
publicas, divulgar as agdes de governo do poder executivo municipal da administragcdo publica e * * * *

indireta, para informar o publico em geral.”. s v e

Participaram do presente certame licitatorio 13 (treze) agéncias, conforme ordenagdo da

soma final da nota técnica, por ordem decrescente:

MEDIA MEDIA E

AGENCIA CAMPANHA INVOLUCRO | INVOLUCRO | TOTAL|  siTuacko .

o1 03

COMPANY COMUNICACAO LTDA (COMPANY ONJOFF) VIVA A GENTE 535 23,5 | 08,0 | CLASSIFICADA | *
DMD ASS0CIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA (DMD INSPIRE) E A VEZ DE VG 29,2 44,2 | 9333 | CLASSIFICADA | «
NOVA SB COMUNICAGAO S.A. (NOVA SB) ‘S’g:fg;’m"m EONDECAREMIODOSOS | * 459 42,2 852 | CLASSIFICADA | «
FCS COMUNICACAO S.A., [FCS) VG PRA FRENTE, VC COM A GENTE 390 327 | 81,7 | CLASSIFICADA | *
JV FERMINO DA SILVA [IMAGINE PROPAGANDA) TRANSFORMANDO VG, PENSANDO EM VC 353 318 | 77,2 | CLASSIFICADA | .

PARABENS VG, GRANDE NO NOME,

LOGOS PROPAGANDA LTDA (LOGOS PROPAGANDA) GIGANTE NO DESENVOLVIMENTO 35,5 39,5 75,0 CLASSIFICADA .
SOUL PROPAGANDA EIRELI {SOUL PROPAGANDA) VEM VER VG 27,7 43,7 713 CLASSIFICADA .
TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (T1S PUBLICIDADE) DESENVOLVER E CRESCER JUNTO COM VOCE 25,3 44,7 70,0 | DESCLASSIFICADA | |
L RODRIGLIES JUNIOR (GENIUS PUBLICIDADES) VI NOS 253 43,3 68,7 DESCLASSIFICADA

. - T o1 BIICIDANE PEAPACANDA E S ARTLID G LTOE (GONC °
EORDLEI[;CE; PUBLICIDADE, PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA (GONCALVES £ AL 233 23 &1 ST :
CRIARI COMUNICACAD LTDA(CRIARI COMUNICACAO) 145 37.2 DESCLASSIFICADA 4
CASA ['IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA LTDA [CASA D'IDEIAS) 1,8 44,2 DESCLASSIFICADA

ZIAD A. FARES PUBLICIDADE (ZF COMUNICACAO)] 1,0 43,2 DESCLASSIFICADA | *

* * & o

Na espécie, dando prosseguimento a proxima etapa processual, em observancia aos
dispositivos legais, quais sejam, Art. 11, § 49, alinea d, Inciso VIl da Lei n? 12.232/2010 e

complementarmente com o Art. 109 da Lei n2. 8.666/93, a i. presidente informou que o prazo

recursal para as licitantes interporem as suas razées recursais seria até o dia 15/08/2023.

Ocorre que, como se vera a seguir, a falta de aferigdo da pontuagdo técnica desta LICITANTE

e por consequéncia, a conclusdo das respectivas notas técnicas dos requisitos e subquesitos, acatada

pela i. presidente, que culminou assim na ordem de classificagdo da proposta técnica, resta
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totalmente equivocada, sendo que essa Recorrente apresentou todos os documentos

pertinentes em consonancia com os ditames da Lei Regente e, principalmente, com os critérios do

Edital, mas mesmo assim foi DESCLASSFICADA e NAO obteve a minima chance de ter a sua

pontuacdo aferida, ferindo, assim, principios basicos da legislacdo pertinente.

Diante do que serd exposto, demonstraremos que inexiste fundamento para nao ter

realizada a pontuacdo, a Recorrente, assim, requer o provimento do recurso, de modo gque haja

que:

. Sejareformada a decisdo que desclassificou a Recorrente;

Il. Seja realizado um novo procedimento para reavaliacido da “nota técnica” da
Recorrente pela Comissao Técnica;

Il. Seja utilizado “definitivamente” critérios objetivos e com justificativas contundentes
e precisas por parte da Comissao Técnica;

IV. Determine uma nova ordem de classificacdo geral das licitantes na proposta técnica
ap6s a devida “reavaliacdo técnica” da RECORRENTE; ou

V. Que caso ndo se conceda o provimento dos pleitos, de modo alternativo o certame
seja anulado por vicios insandaveis praticados pelas Comissdes, por ndo atenderem aos
principios da vinculacdo do instrumento convocatdrio Isonomia e legalidade.

2. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Atualmente o certame encontra-se no momento mais crucial e complexo e ndo podemos
deixar de destacar que o escopo das presentes razdes recursais ndo tem conotagdo de levantar
questionamentos levianos e de cunho pessoal e/ou, ainda, fomentar dividas quanto a capacidade de

julgamento dos membros das respectivas comissoes.

Contudo, existem sim critérios nas referidas andlises que, ao menos, merecem a devida

reforma, sendo necessario ser respondidos e justificados em sua integralidade, considerando a

importancia do respectivo procedimento licitatério e responsabilidade das Comissées “Técnica” e
de “Licitacao”.
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Na presente licitagdo, mais uma vez depara-se com a problematica em se objetivar uma

contratacdo onde os critérios, que ndo se pode negar, sdo subjetivos. E isso ndo é descrédito quanto
a analise do Edital publicado por essa conceituada Instituicdo, mas sim de todos os entes que

contratam esse tipo de servigo. Explica-se.

A partir do momento em que a licitagdo é obrigada a realizar a contratagdo de agéncias de

publicidade, segundo Marcal Justen Filho (Comentarios a lei de licitagdes e contratos administrativos

—14ed. p.352), “0 critério decisivo de selecdo acaba sendo a criatividade, a qual envolve

avaliacdo meramente subjetiva”. (Destaque nosso).

Portanto, o problema reside no fato de que a escolha da melhor proposta —

subjetiva, advém de pontuacdes dadas por julgadores a partir da analise da CRIATIVIDADE

DAS LICITANTES, o que acaba por ser exteriorizada como produto de um julgamento

objetivo e ndo por requisitos meramente FORMAIS.

Por fim, levando-se em consideracdo todo exposto até aqui, finalmente passa-se a andlise

das inconsisténcias, possiveis vicios de subjetividade na avaliagdo e julgamento da Comissdo Técnica.

3. DA EQUIVOCADA DECISAO PELA DESCLASSIFICACAO DA RECORRENTE

GENIUS (LUIZ G. RODRIGUES)

A decisdo da Comissdo Especial de Licitagdo, subsidiada pela subcomissdao Técnica nao

utilizou de critério objetivo de avaliagdo e nem vinculatdrio ao Edital, ou seja, por ndao cumprir o

item 9.11 alinea “c” do Edital, no que concerne a IDEIA CRIATIVA ter pontuacgao zerada.

Preliminarmente, esta Recorrente apresenta as premissas das suas razdes recursais:

I.  N&o houve qualquer irregularidade por parte da Recorrente ao item destacado pela
Subcomissio Técnica, ou seja, ndo houve descumprimento do principio da vinculagao

ao instrumento convocatdrio ou qualquer indicio de que houve uma falha ou ndo
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atendimento ao logo da Prefeitura na apresentacdo das pecas da IDEIA CRIATIVA,

visto que o proprio Municipio ndo tem um manual de identidade visual;

II.  N&3o ha ISONOMIA guanto ao julgamento de outras propostas, quando comparadas

a essa Recorrente;

Ill.  Por fim, a forma pela qual a Recorrente foi desclassificada, além de desrespeitar o

Edital, ndo é passivel de afastamento do certame, sendo que o préprio instrumento

convocatoério e seus documentos vinculantes sdo claros e objetivos, ndo existindo

sequer qualquer restricdo quanto a utilizagdao da logomarca do Municipio, o que, por

si s6, afasta qualquer desclassificagdo.

Nas contratagdes publicas, é necessario admitir que a Administragdo precisa se precaver de

possiveis licitantes “aventureiros” e buscar, assim, ainda uma competicdo, ampliando o universo de

participantes, onde os licitantes sejam, realmente, capazes de atender a complexidade da demanda

trazida a tona e a esperada qualidade, munidos também de toda documentacdo que atesta sua

capacidade técnica e condigdes técnicas. Ainda mais por se tratar de servigos de publicidade e que se

demonstram tdo essenciais para externalizagdo das agoes institucionais da Administragao Municipal.

A obrigatoriedade legal na adogdo do tipo “técnica e preco” na contratagdo de servigos de

publicidade, assim como no presente procedimento licitatorio, por sua vez, tem claro objetivo de

fazer com que a Administracdo Publica se valha da criatividade das agéncias de propaganda na

elaboracdo das propostas técnicas.

Esse mecanismo é bastante proveitoso na contratagdo de servigos de publicidade, em que

necessariamente deve haver um espaco significativo ao exercicio da criatividade.

Se a Administracdo formulasse um objeto especifico, sem qualquer margem a inovacao por

parte_das licitantes, a disputa se resumiria @ proposta comercial, o0 que poderia priva-la de

determinadas solucgdes criativas e possivelmente mais vantajosas as suas necessidades e demandas.
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Ocorre que, diante de todo esse contexto, tal posicionamento rigoroso e sem ISONOMIA,

formal e subjetivo ndo pode, tampouco deve, ser confundido com atitude arbitrdria e gue assuma

carater extremamente exacerbado no tocantes aos requisitos dos documentos exigidos para

apresentacdo das propostas das empresas e consequentemente sua classificacdo.

3.1. ITEM 9.3.1.3. SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA: DESCLASSIFICACAO E

PONTUACAO DA RECORRIDA GENIUS DESPROVIDA DE RAZOABILIDADE SE

COMPARADA COM OUTRAS LICITANTES:

De plano evidencia-se que a LICITANTE GENIUS foi irregularmente desclassificada pelo
seguinte motivo:

“A campanha E VG viva em nés foi desclassificada por ter tirado * * * * *
ZERO no quesito Ideia Criativa ao ndo aplicar a marca / logo da
prefeitura em uma de suas pecas e descaracterizar a mesma em
outra pe¢a.” SRR Y

Ocorre que, de acordo com o instrumento convocatdrio a Subcomissdo técnica para realizar . . . . .

o julgamento técnico deverdo obedecer/observar aos seguintes atributos:

9.3.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa s s 5 8

a) O dlinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitdrio;

»
.
.
.
.
.

b) A perlinéncia da solu¢de criativa com a nalureza da contretante, com o desafic &

com 0s objetivos de comunicagiic estabelecidos no Briefing;
c) A adequagdo das pecas publicitarias ac perlil dos segmentos de publico-civo; s s 8

d) A compatibiidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a

que se destinom;
e) A orignalidede da solucdo crigtiva & a multiplicidade de interpretagdes favordveis
que comporia;
Denota-se que ndao ha qualquer atributo técnico ou exigéncia no item 9.3.1.3. ou em
quaisquer itens do edital que exija que as licitantes utilizem a padronizagdo de marca / logo da

Prefeitura.

De acordo com o Dicionario de Oxford, simbolo é aquilo que, por convencgao ou por principio

de analogia formal ou de outra natureza, substitui ou sugere algo.

p Foais
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Pela Semiotica, € um signo que apresenta relagdo arbitraria, baseada apenas em convencéo,
com o objeto ou a ideia que representa (p.ex., certas bandeiras de alguns paises, os sinais de transito

ndo figurativos etc., os sinais de escrita ndo pictograficos, como as letras, algarismos etc.).

Assim, os simbolos municipais sdo figuras emblematicas que retratam a histdria e as
caracteristicas de comunidade que representam. O brasdo de armas, a bandeira e o selo municipais
sao figuras simbdlicas que representam a identidade do municipio. Traduzem os elementos mais
expressivos da comunidade, como sua identidade, sua evolugdo politica, administrativa e econémica, - « - -

seus costumes e tradicdes. I ET

Considerando a definigdo acima, qualquer um dos exemplos de simbolos elencados
caracteriza e representa o municipio. Desta forma, é improcedente a justificativa de desclassificagdo * * * * *
da LICITANTE GENIUS no certame sob o argumento de que, em sua peca de ndo-midia « = « « «
(Instagramavel), ndo apresentava assinatura, sendo que o brasdo de armas do municipio é . . . . .
notadamente visivel, assim como as caracteristicas visuais da pega mantém unidade com as demais ,

pecas integrantes da campanha.

Ainda vejamos, que em resposta a solicitacdo feita pela LICITANTE GENIUS a Comissdao * * * * °
Especial de Licitacdo acerca do Manual de Identidade Visual da Prefeitura Municipal de Varzea « « « =« «
Grande, contendo o logo e suas variacdes, padrdes de tipologia, reducdo e aplicagdo, foiencaminhado . . . . .
um arquivo em formato PDF que continha apenas o logo da Prefeitura em sua aplicagdo horizontal,
sem nem mesmo contar com sua drea de ndo-interferéncia preservada. Diante do exposto, tal
arquivo, ainda que encaminhado pela administracdo municipal, ndo pode ser considerado padrio de

assinatura.

A propria administragdo municipal apresenta uma auséncia de padronizagao na assinatura

de suas pegas, conforme abaixo:

Q Av. Antértica, 1.111 Pagina 8 de 30
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prefvarzeagrande @ Seguir Enwiar mensagem

751 publicagoes 15,6 mil seguidores 105 sequinda

Prefeitura de Varzea Grande

H n E a @ a e & @ @

as Educacia Agu:n:!,aa{n Sande Seguranca ® © & @

Figura 1 - Perfil do Instagram — o braséo identifica a Prefeitura no avatar SR

prefvarzcagrande @ « e & o

28 DE JUNHO - DIA INTERNACIONAL DO ORBULHO LEBTOIAPN+

mon : s f . .« 8 & @
ORGULHO e
RESPEITO s . ERE 3

echresrewebes Fosy i% coen o et brman

ot aSWIATLE A " Iatumnioﬂ aee
DIVERSIDADE PR e

QY « & 8 &
83 curtidas.

: Q

Figura 2 - Post no Instagram — aplicagao na peca diferente do avatar
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Ouvidoria | Radar da transparéncia | Mapa do site ¥ [ > ]

PREFEITURA MUNICIPAL DE

VARZEA GRANDE

Mais poh Voce. My por Vehzen Graale:

EM CASO DE INCENDIO ACIONE | :
A BRIGADA MUNICIPAL MISTA terre
DE VARZEA GRANDE T &

Evite as queimadas e ajude
Vérzea Grande e vocé a respirar melhor.

Figura 3 - Headline e banner veiculado no site da Prefeitura — aplicagdes diferentes, sendo a segunda apenas a do brasdo
do municipio

www.varzeagrande.mtgov.br L L5 L =

- & & (L VArzeaGrande, 27/07/2023. Ouvidoria | Radar da transparéncia | Mapadosite f © £ PR .

W =8> CONFIRA AS VAGAS |5
MPREGO| DE EMPREGO DISPONIVEIS -“:

SECRETARIAS E ORGAOS v LICITACOES LEGISLACOES CARTA DE SERVICOS PLANO DIRETOR ¥ s s 8 0

)5 CIDADAO EMPRESA SERVIDOR fd o A I S N g ne

PORTAL DA TRANSPAREN

FREFEITURA MUNICIFAL OE

1| VARZEA GRAND

4§ SERVICO AO CIDADAD

| CERTIDAO DF VINCULO FUNCTONAL MUNICIPAL

| DECLARACAQ DE VINCULD. AUTENTICACAC DE DOCUMENTO

2 S—

Nome: |

Figura 5 - Portal da Transparéncia no site da Prefeitura — aplicagdo descaracterizada
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Logo, se ndo foi disponibilizado um Manual de Identidade Visual, e nem é observada uma
padroniza¢do na assinatura nos proprios canais de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Varzea
Grande, a Comissdo ndo pode desclassificar a licitante por n3o seguir um padrdo que,

supostamente, nao foi estabelecido. Assim, a marca ndo pode ser considerada descaracterizada.

Na analise de sua Proposta Técnica, a licitante Genius obteve nota 0 (zero) no Item 3 — Ideia

Criativa por parte dos 3 avaliadores, conforme abaixo:

- . L - L]
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023
AVALIACAO DO Q ANO DE CO AO PUB WolE Y
Ji H Luiza Castre 1 da Sjlva
cA A: E VG vi @ & & ©
SIT
e ®» & o &
NovA ToTaL: 25,0
T T Y T T T T T — — — - . - . e
[ SUB| TO | NOTA ] M St ICATIVAS —
55 |- Descumpriu o Subquesitol, cldusula B2 b) ndo apeeseniouy ® & © 8 &
IR Ba: v | contracapa |
ACDCID Biicd - No texto da defesa cia ‘nomes' da atual gestdo da Prefedura e © ® 8 ®
SR Municpalde VazeaGrande
- Na oefesa apresenta uma Eslratéga de Comuncacha Pubiicitana
145 ‘que-riateﬂdwaloemmnMns mas nio condiz uma vez que hom e BN
Il Estratégias de Comunicagao v | Iraz uma Umica peca que abarca essa explanacio que & o spot para
Publicitaria | Ridho, R
| - O selo descito a0 que foi proposto podena ter sido melhor
| ST _(imbahedo s ——— S | ORRD T, R
| | - Na peca Instagramavel n3o tem a kogo da Prefettura Muricipal de |
| 0 0 Virzea Grande, PRI T
v - Na peca Ree's para Instagrama logo da Prefetura Municipal de -
N, Ideia Criatva | Varzea Grande foi descaractarizada daquela disponibiizada para a |
I | Concorréncia Pibkca N* 0012023 g

| - Na defesa apresentada fol dito que TODAS as pacas senam
| | assinadas Profeitura de VG Mas por VC, mars por VG —. mas nao
1

i [ o
1 Joljenn, E e a
| T-Ha Estratégia de ComunicacBo Publictaria explancy que sena 1 e & o ®© @
| . 5 0 {Hum) Anincio paca revista, mas na Estratégia de Midia e Nio Midia

V. Estratégia de Midia e Nao Midia il n3a ficou claro que ‘revista’ seria essa e nio apontou a produgdo da |

Pejauma vez Que peca impressa consts do ROL de pegas
| obrgstoras

ASSINATURA DO JULGADOR E CPF; ' | sy § Koyt el 5 Cia st \

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023

—
AVALIAGAO DO QUES TO 1 - PLANO DE COMUNICAGCAD PUBLICITARIA (VIA NAQ IDENTIFICADA) — ENVELOPE | e & & & @
JULGADOR: LETICIA BALDINI DA COSTA

CAMPANHA: E VG VIVA EM NOS

L L L L] -
SITUACAO: DESCLASSIFICADA
: o —— - & L] L] L
NOTA TOTAL: 23,5 Lndis
6

I ~ SUBQUESITOS _"' NOTA_% JUSTIFICATIVAS -

I.Raciocinio Basico

135 : 0O selo apresentado remete a imagem do Covid 19
Auséncia de pega fisica ol lagar ais
Il Estralégias de Comunicagio | afastada Peee Thcaque; Shogue; 9. poRcIAcAS: i .'
Publicitaria | / /('
| | / /
 — B - i } 'i O reels do instagram descaracteriza a logo da prefeitura | :
2.0 | Auséncia da logo no instagramavel
Il ideia Criativa
4 | Nao ficou clara a utiizagao da midia revista

| A estratégia em geral deixou de lado locais afastados
V. Estratégia de Midia e Nao Midia

ASSINATURA DO JULGADOR E CPF: %7 1232 Y E ) pE
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023

AVALIACAO DO QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA {VIA NAO IDENTIFICADA) - ENVELOPE |

JULGA| : VALDEMIR ROBERTO DE CAMPO.

CAMPANHA: E VG VIVA EM NOS

SITUAGAO: DESCLASSIFICADA

NOTA TOTAL: 255 /
[ SUBQUESITOS —’ _NOTA | DTS JUSTIFICATIVAS ] /
I.RaciocinioBasico 6.0 Atendeu aos requisitos do brefing

|
!
i =
| Boa argumentagdo, traz informagoes claras e objetivas

Il Estratégias de Comunicagao Consegue trazer o proposto no briefing O selo escolhido nao

Publicitaria 155 remele ac proposto pela licitante. Ao dizer que ullizana a
assinatura do slogan nao o fez na pratica
o - . ¥ = L L L] L
i Reels do Instagram descaracterizou & marca da prefeitura L L I
Nl Ideia Criativa 0.0 |

disponibilzada em edital Também nao utilizou a marca na
peca instagraméve!

| Em sua estratégia nao ficou explicado o veiculo onde a midia
g " Impressa sera veiculada. O andncio de revista traz uma l
V. Estratégia de Midin e Ngo Midia 4.0 ‘revista edicio especial. Varzea Grande 155 anos” Revista |
nova ou veiculo existente? s
= e 1

+
t- ¥

ki) \ . " 9o @
ASSINATURA DO JuLGADOR Ecpe: 204 A0l 39 W A AR i
[ A I L gl‘\ i -
& L/,j lﬁl‘* Ia{,

Apontamentos semelhantes receberam, na mesma analise, outras duas das * * * °

participantes que chegaram as primeiras colocagées, como podemos ver, Sém gue

®
®
]
]

isso, no entanto, causasse sua desclassificacdo ou mesmo reducao

expressiva de sua pontuacao. Vejamos:

LICITANTE - DMD COMUNICACAOQ

] ’
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023

0 AV A 1TO 1- PLAI COMUNICACAD PUBLICITARIA (VIA NAD IDENTIFICADA] - ENVELOPE |
CONCORRENCIA PUBLICA N* 001/2023 ! =
AVALIAC CAMPANHA; VG
IACAR <E110.1.- PLANO DE COMUNICACAD PUBLICITARIA [viA N TIFICADA) - ENVELORE | SITUACAO: CLASSIFICADA
SULGADCR:LETICIA BALDINI DA COSTA nota torat: 49,5
| - Descumpru o Subguesio 1. cidusula ni i
A e e | Lontacaps.
HOTATOTAL 49 1 Raciocinia Basico 55 |
8 I | MoTa IFICATIVA: | 1 - A delera da cracha do selo nbo cortempia a3 gue fo aresertado
| = JUSTI s | ; v a ¥
Toxta bom escrto 1, Exiratibgias o Comunicagso 17.0 Ha dercrclo 0o salo fo nvmlgt;r':::"\c 156 anov’, maz 3 | :
otk ‘ ' apicacho nas pegas fo: apicado |
| Raciocins Rasko s | AL
I = Ho pane! mstagramivel Nho Aprelenicu @ logo da Prefeturs
H | 185 Municipa de Varzea Grande gin
we O selo deseritc At o ~ ! I Criatv B Publico alvo da campanha foi muto AVBCONado Para UM publ
| : pegay T T R S e iy PSR de drea central da cdade no Brefing estava ciars o Pubhco
| Y Estratégiss oe Comumcaco Primaric.
Pubiciana T T~ Na stanoracac oa Esvatéga oe Mica & Ndo Mida ndo apresenios
8 5 congsténcia no conhecimenic cos hatvos de consumo de
5 " 5 Midh . comuncasdc
O totem instagramaval nho tem & kiga da preterura IV Estraégia de Midia e Nao Midia
W ideia Criatva e
ASSINATURA DO JULGADORE CPF,
LE A estratégia apresentads nao atinge toda 6 Ul -
NV Esvatega de Midin e Moo Midia (|
A L\
ASSINATURA DO JULGADORECPF: _ #. | o
i
Q Av. Antartica, 1 111 pagma 12 de 30
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CONCORRENCIA PUBLICA N* 001/2023

LICITANTE — NOVA SB

CONCORRENCIA PUBLICA N* 001/2023

on can g AVALIACAO DO QUESITO 1 PLAND DE C [ ]
; . h : ’ " - - . e PE COMUNIC A IBLICITARIA (VIA TIFICADA) - ENVELOPL]
AVAL g- .l_\gnﬂnug_: [:) L: JULGADOR; LETICIA BALDINI DA COSTA
TUACAD; © ADA —
CAMPANHA. Varzea Grande ¢ onde cabem os sonhos
uotavoraL- 44,0 v———
44, SITUACAD. CLASSIFICADA
| . — NOTA TOTAL; 44
- W o & ” 1
R ks 5.0 L 0 Sutgurstol csusuls 82 b ndo sprevertay Ui 1T NOTA
sdsauesivos | | paTricAvAs TIFICATIVA!
- Ressaha reforgmey 85 Subg. 2 B
K i Bl #5001 cliumuia 8.2 ) Bpresenton ¢
54 24 Con uncagdo 16.0 texts com ases. trios & nalwas em MNegrite 2 1 Razocinio Basco
6o
| - Arenenizs como propesta para seio e “coracae” i
1 iWeia Cratva 18,0 by Wn:u.mw-m»w.?: e ’ :f""*':,?"“"" o
: e L % ; i ' i Bk ‘o ) conceds pode gerar Dutro senix
e S - it e
A Esiratbga de Misa & Nbs Maia rds conter
“ > contempia » todon a
B i A < s 50 ;m!::-u n’r.ﬁ.,n #a expéncie 00 Brefing (Publco Prmarc & Q subx
: 2 : s ubURSAD NAC Ve NOMEAds Come iew ok
aw‘: m."n R RN O pushnotfication nio contémn a ety

1090 Ga prefedurs

ASSINATURA DO JULGADOR E CPF:

Fatha em aiguns ponics no skcance do pubdcn

IV Estratega de Midka & Nao Mida

Indaga-se: Ora i. Presidente qual o critério utilizado pela Subcomissdo Técnica? « « « « «

Ele foi utilizado de forma objetiva, vinculativo ao instrumento convocatdrio e » « ¢ « ¢

|SOﬂ6mlCO? e & s o o

Especificamente na avaliagdo da julgadora Lucimar, que ofereceu a nota 0 (zero) a Genius,a « « « « »
mesma alegou que a referida licitante, em sua defesa, declarou que “TODAS as pegas seriam . . . . .
assinadas: Prefeitura de VG. Mais por VC, mais por VG — mas nio foi feito”. E claro que nao foi feito, , , , ., .
uma vez que o conceito formulado pela licitante seria “E VG viva em nés” e ndo o apontado pela
julgadora, desenvolvido por outra das participantes do certame, o que desqualifica e/ou invalida o

julgamento, aparentemente desprovido da devida aten¢do. 8w .

No item Raciocinio Basico, a referida julgadora justifica a redugdo da pontuagdo da licitante
pela citagdo de “nomes da atual gestdo municipal”. Ressaltamos que, no Edital, ndo ha qualquer
mencao a proibicdo da reprodugdo textual de citagdes dos integrantes da equipe da administracao
municipal, sendo esta ferramenta utilizada justamente para comprovar o conhecimento da licitante
acerca da natureza, importéncia e abrangéncia das agdes da Prefeitura, o que nao desqualifica, mas

conta como um ponto a favor da licitante em sua proposta.

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa Cuiaba - MT

1 78040-500
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Sstor ¢a Liciiazdo

Indaga-se novamente, por que as licitantes NOVA SB e DMD nio foram

desclassificadas?

Por si s6 a desclassificacao da licitante GENIUS em detrimento da classificacio

das supracitadas licitantes acima, haja vista a afronta ao texto editalicio, em suma,

desrespeito a um dos principios basilares dos procedimentos licitatérios, qual seja, o

da Vinculacdo ao instrumento convocatorio.

Na cartilha do Tribunal de Contas da Unido “Licitagdes & Contratos — Orientacdes e
Jurisprudéncia do TCU” (42 Edi¢do — Revista, atualizada e ampliada) demonstra-se a seguinte
recomendagdo:

“Principio da Vinculagdo do Instrumento Convocatério

Obriga a Administragdo e o Licitante a observarem as normas e
condigbes estabelecidas no ato convocatério. Ndo podera ser
criado ou feito sem que haja previsdo no instrumento de
convocacgdo.”

Dessa forma, conforme indagacao acima, as decisdes tomadas da Comissao Técnica estdo

em descompasso com o art. 32, caput, da Lei Federal n.2 8.666/1993, o qual podemos identificar

como principios juridicos que sdo aplicaveis as licitagdes: legalidade; impessoalidade; moralidade;

igualdade; publicidade; probidade administrativa; vinculacdo ao _instrumento convocatério; e

julgamento objetivo. Vejamos:

“Art. 32 A licitagdo destina-se a garantir a observdncia do principio
constitucional da isonomia, a selegéio da proposta mais vantajosa
para a administragdo e a promogdo do desenvolvimento nacional
sustentavel e serd processada e julgada em estrita conformidade
com os principios bdsicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da vinculagdo ao instrumento convocatdrio, do
julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.” (Grifos nossos)
Boa parte desses preceitos ja se encontra consubstanciada no art.
37 da Constituigdo Federal.

Vejamos:

“Art. 37. A administragdo publica direta e indireta de qualquer dos
Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios  obedecerd aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia e, também,

Q Av. Antéartica, 1.111 Pigina 14 de 30
Santa Rosa. Cuiaba - MT
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I
ao seguinte: (Redagdo dada pela Emenda Constitucional n® 19, de
1998)
(...).” grifo nosso
Os principios sdo regras que servem de interpretacdo das demais normas juridicas, apontando
os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram eliminar lacunas,
oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.
Portanto, quanto as premissas para deferimento dessas razdes recursais, ndo _ . _ .
ha qualquer razdo para ser entendida a desclassificacdo da LICITANTE GENIUS por , . . .
conta da ndo utilizacio da marca / logo da Prefeitura. 5
Ora, ndo ha qualquer justificativa técnica e vinculante para a desclassificagdo da LICITANTE _ . .
GENIUS, ndo houve qualquer consignacido em ata ou parecer técnico com critérios objetivos comas = "
respectivas justificativas, vejamos o simples apontamento da Comissdo Técnica: whm

“A campanha E VG viva em nés foi desclassificada por ter tirado
ZERO no quesito Ideia Criativa ao ndo aplicar a marca / logo da
prefeitura em uma de suas pecas e descaracterizar a mesmaem , , . .

mn

outra pega. e s 4 @

Tal conduta da Comissao Técnica em n&do apresentar justificativas objetivas claramente viola « « « -

0 regramento vigente, vejamos: y.. "N

LEI N2 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010. s ws ®
Art. 11. Osinvolucros com as propostas técnicas e de precos serdo « « = «
entregues G comissdo permanente ou especial na data, local e

hordrio determinados no instrumento convocatdrio.

()

§ 42 O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao
seguinte procedimento:

(-:)

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunica¢éo
publicitdaria e encaminhamento & comissGo permanente ou
especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita _das razbes que as
fundamentaram em cada caso; Grifo nosso

Q Av. Antartica, 1.111 Pégina 15 de 30
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Ademais, ndo houve fato ou qualquer comprovacdo que motivasse a
exigéncia/obrigatoriedade de utilizagdo da marca / logo da Prefeitura Municipal, sendo que tal

decisdo da Comissdo Técnica estd em descompasso com o regramento legal.

Adicionalmente, foi utilizado critério subjetivo, ndo vinculante ao Edital e descabido de

isonomia, 0 que por consequéncia a Comissdo Técnica ndo realizou as suas obrigacGes previstas na

legislagdo pertinente, ou seja, ndo_atribui_pontuacdo técnica para a Recorrente, mesmo que

supostamente desclassificada, o qual tal ato infringe os dispositivos normativos, vejamos:

LEI N© 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Art. 62 A elaboragdo do instrumento convocatdrio das licitagbes
previstas nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da Lei no
8.666, de 21 de junho de 1993, com exceg¢do das previstas nos
incisos | e Il do seu § 22, e as seguintes:

(-

§ 22 Se houver desclassificagcdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposicbes do instrumento convocatorio,
ainda assim serd atribuida pontuac¢do a seus quesitos, a ser
langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invdlucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissGo
técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei, até que expirem os
prazos para interposi¢cdo de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificagdo do proponente antes da abertura do invélucro de que
trata 0 § 22 do art. 92 desta Lei.” Grifo nosso

De modo alternativo, caso a i. Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo ndo
entenda que o pleito de reforma da decisdo de desclassificagdo da LICITANTE GENIUS, requeremos

que o certame em tela seja anulado, primando pelo interesse publico, possivel prejuizo ao erdrio e

principalmente a ndo observancia de ampliagdo do universo de licitantes.

Outrossim, ndo ha falar em revogacdo, pois essa somente ocorrerd se o ato
for vélido e perfeito, no entanto, se defeituoso, como é o caso telado, a Administragdo devera

efetivar a anulagdo, vejamos:

“1. A Administragdo Publica constatando vicios de qualquer
natureza em procedimento licitatorio tem o dever de anuld-lo, em
homenagem aos principios da legalidade da moralidade e da

impessoalidade”.
Q Av. Antartica, 1. 111 Péglna 16 de 30
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(STJ, REsp n2 686.220/RS, Rel. Min. José Delgado, DJ de
04.04.2005.)

A doutrina de HELY LOPES MEIRELLES traz a matéria no caderno processual:

“A anulagdo da licitagdo ou do julgamento, por basear-se em
ilegalidade, pode ser feita em qualquer fase e a qualquer tempo,
antes do contrato, desde que a Administracdo verifique e aponte
a infringéncia @ norma legal ou ao edital. O essencial é que a
autoridade justifique a anulagdo, indicando claramente

-----

ilegalidade a ser corrigida.” < < e s
(Licitagdo e Contrato Administrativo. 15® edigado, atualizada por José + « « =
Emmanuel Burle Filho, Carla Rosado Burle e Luis Fernando Pereira « « = « «
Franchini, Sdo Paulo, Malheiros Editores, 2010, p. 225.) & B

Portanto, os principios da contratacdo publica insertos no artigo 32 da Lei 8.666/93 * * * * *

foram violados, especialmente aqueles relacionados a isonomia, julgamento objetivo, < « = = -«
impessoalidade, igualdade e legalidade. I TRy

A vista do exposto, restando evidente acdes em descompasso com o edital,

reguer o provimento do recurso, de modo em reformar a decisdo de desclassificacdo, . . . . .

reavaliar a Nota Técnica da LICITANTE GENIUS de forma proporcional ao material . . - . .

colecionado aos autos e com os critérios vinculados ao instrumento convocatério. ¢ ¢ ¢ « -

3.2. ITEM 9.3.1.4. SUBQUESITO 4 — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA:

PONTUACAO DA RECORRIDA GENIUS DESPROVIDA DE RAZOABILIDADE SE

COMPARADA COM OUTRAS LICITANTES:

Consta nas justificativas das notas da Estratégia de midia e Ndo Midia que em nossa proposta

deixamos de descrever o veiculo de midia Impressa, justificativa essa que pesou na pontuagao final

do Subquesito Estratégia de midia e Nao Midia.

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa Cuiaba - MT
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e ) e,

;HNa E:ir‘a‘:l_é_g‘iavde Comunicacio Pubiicifania expianos aue seria |
) ) o urm) Anuncio para revista, mas na Estratégia de Midia e N idi
V. Estratégia de Midia e Nac Midia 5.0 ndo ficou claro que ‘revista’ seria essa e nég apontou Ia prod?g;nuf(ﬁ:

PECauma vez que pega impressa consta do ROL de
— . obrigatorias P

4 Nao ficou clara a utilizagao da midia revista |
A estratégia em geral deixou de lado locais af
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia S
Em sua estralégia nao ficou explicado o veiculo onde a midia
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 40 impressa sera veiculada. O anlncio de revista traz uma L

‘revista edicdo especial: Varzea Grande 156 anos” Revista ® s s s @
nova ou veiculo existente?

SES——" R | . 8 0 @ @

PRINT DAS JUSTIFICATIVAS e e s e

Ocorre que, na defesa de midia, pagina n? 20 de nossa proposta técnica, foi descrito que o |

anuncio seria veiculado em uma edigdo especial de aniversario “Varzea Grande 156 Anos”.

Ja o nome do veiculo responsavel pela publicagdo da edigdo especial de aniversario pode ser « « « « «

facilmente encontrado na pdgina n2 34 do invélucro 1. Nesta pagina consta que o veiculo proposto - « « « .

para a campanha é a empresa Mais Comunicacdo & Marketing. O veiculo supracitado, que faz parte , , . . .

da empresa Site VG Noticias, realiza a publicagdo de Especial Aniversario de Varzea Grande desde o

ano de 2010, sendo consolidado.

Vejamos: s e 00

Midia Impressa iy s
Veiculo Praca Formato Insercéo $ Unitario S
Mais Comunicagdo & Marketing - Revista Varzea Grande 1 Pagina RS 25.000.00
Edigéo especial "Vérzea Grande 156 Anos” Edi¢do Maio 21cmx 28 cm e

Figura 6 - PRINT DA PAGINA 34 — Estratégia de Midia e Ndo Midia

QO Av. Antértica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabd - MT
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Fis.

o &3 Ticeaa0
PHNG.

Missédo da Revista:

Veiculo:

Tiragem/circulagéo:
Periodicidade:
Piblico-Alvo:

JOAMHALISMO COM COEDIBILIDADE

EDIGAO ESPECIAL REVISTA

156 ANOS DE VARZEA GRANDE

PROPOSTA COMERCIAL DE VEICULACAO DE ANUNCIO

Varzea Grande completa em 15 de maio de 2023, 156 anos de fundagéo. Desde o 143°
aniversario do municipio, em 2010, o site VG Noticias tem presenteado a populagdo com
edigdo especial da revista comemorativa ao aniversario da cidade. O contetido da revista
& voltado para o municipio. Além da histona da cidade, a revista também traz em seu
contetido histérias de empresas varzea-grandenses e de personalidades do municipio.

“Resgatar a historia de Varzea Grande, divulgar as a¢des em
prol do municipio, informar 3 sociedade, as empresas que
geram emprego, as benfeitorias realizadas e, acima de tudo,
transmitir aos municipes que vale a pena investir e acreditar
em Varzea Grande, em suas empresas e em seu povo™.

Revista Varzea Grande, 156 anos - publicag&o oficial da Mais
Comunicacdo & Marketing — Edina Ribeiro de Aradjo Eireli ME

5.000 exemplares

anual

populag3o varzea-grandense em geral {estudante, dona de
casa, trabalhadores, servidores publicos...) empresarios,
meédicos, advogados, profissionais liberais.

Especificagoes técnicas:Revista Grampeada - 52 PGS COLORIDAS; Capa:

615x270mm, 4x4 cores, Tinta Premium em Cartio Triplex LD
350g. Saida em CTP. Miolo: 48 paginas, 207x270mm, 4
cores, Tinta Premium em Couché Brlho 150g. Saida em CTP.
Dobrado(Miolo), Shirink (Plastico filme), Grampo e refile,
LAMINACAO BRILHO, VERN TEXTURIZAD FRE, VINCO.

Q Av. Antértica, 1.111

Santa Rosa. Cuiaba -

1 78040-500
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Ass.
Comercializacao:
Valor bruto com
FORMATOS TAMANHO
comissao agéncia
CAPA Varzea Grande. 153 anos Varzea Grande, 156
anos
2° CAPA 21x28cm RS 40 mil
3" e 4" CAPA 21x28cm RS 55 mil
CONTRACAPA 21x2Bcm RS 35 mil
1 PAGINA 21X28CM RS 25.000,00 * v e
VALIDADE DA TABELA: 01/01/2023 A 31/05/2023 - indice de reajuste IGPM e s
“I / . & & @
% “‘\ ‘l_l_K Foer™ \/‘ * & o &
= Edina Ribeiro de'Araljo M
CPF DO PROPRIETARIO 428726189-53 .
1-98 S §
[69.448. 0%2’01 O oREE S
ED!“A ‘R \hO 50 . v o @
Rua. Cafias Cast
Bairro. Imperador S §
cEP: 78.126-760 SEw
4 ' Nao ficou clara a utilizagao da midia revista . -
A estrategia em geral deixou de lado locais afastados -

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

Figura 8 - PRINT DAS JUSTIFICATIVA- JULGADOR: LETICIA BALDINI

Observa-se que a julgadora Leticia Baldini descreve em sua justificativa que teriamos deixado

de lado locais afastados, porém, ela ndo explica com clareza quais seriam estes locais.

Sendo assim, vamos observar o que se pede no briefing em relagdo ao publico-alvo e regido

geografica da campanha:

1 "
O Av. Antartica, 1.111 Pagina 20 de 30
Santa Rosa Cuiaba - MT
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PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGAOQ

O grande desafio de comunicagao da Prefeiiura de Varzea Grande € demonsirar, de maneira
clara e objetiva uma campanha potenciclizondo o crescimento econdmico e o desenvolvimento do

rmunicipio.

OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Criar uma campanha publicitéria para o aniversério de 156 anos do municipio e gue, ao mesmo
tempo faga um balange das principais agées da Preleiture, uma presiogdo de contas para a populagdo.
Temos muito o comemorar e a celebragao do aniversério serve também para mostrer os ovangos dao

gestao. que impactam de forma positiva na vida dos varzea-grandenses.

PUBLICO ALVO

- PUblico Primdrio: toda o populagdo de Varzea Grande e baixada Cuiabana
- PUblico Secunddrio: formadores de opinido & investidores

A CAMPANHA PUBLICITARIA

Com base nas informagdes deste briefing. a licitante deverd apresentar uma campanho

publicitaric com verba estimada em R$ 350.000,00, com duragao de 30 dias.

PRINT DO BRIEFING - PAGINAS 109 E 110

Outro ponto importante em relagao a justificativa da jurada, na qual relata que ndo focamos

nos locais afastados, ndo faz jus a estratégia que apresentamos, visto que dentro da verba

estabelecida no briefing contemplamos todos os municipios da Baixada Cuiabana, como podemos

observar na proposta.

TV - Emissora Globo Sinal de Cuiaba / VG
Com alcance de 1.756.453 telespectadores potenciais. A emissora cobre todos os municipios

da Baixada Cuiabana, além de outros municipios do estado.

TV — Emissora Record Sinal Cuiaba / VG
Com alcance de 2.552.404 telespectadores potenciais. Cobre todos os municipios da Baixada

Cuiabana, além de outros municipios do estado.

Q Av. Antéartica, 1.111 Pdgina 21 de 30
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Demais emissoras que compdem a estratégia, como SBT e TV Vdarzea Grande local, atingem

boa parte dos municipios da Baixada Cuiabana.

Comparando com a agéncia mais bem pontuada, Company, na campanha VIVA A GENTE, a

mesma apresentou em sua proposta os mesmos veiculos, porém, sem apresentar a descricdo dos

programas e quantidade de insercdes sugeridas em cada programa.

Ora i. Presidente, tal omissdo impossibilita a conferéncia e a avaliagdo da audiéncia dos
programas selecionados para a campanha e mesmo com essa falta de informagdo e dados de

audiéncia dos programas sugeridos para a campanha, a_agéncia foi melhor pontuada do que a

Genius.

NO MEIO RADIO foram apresentadas em nossa proposta 06 emissoras, para que fosse

possivel atingir todos os perfis de publico-alvo da campanha, inclusive os formadores de opinido. Ja

a agéncia melhor pontuada apresentou apenas 4 emissoras.

Em nossa proposta incluimos dados mais detalhados de audiéncia, total de ouvintes Unicos,
o perfil dos ouvintes de cada emissora e o total de alcance da campanha, dados estes que foram

apresentados pela agéncia mais bem pontuada.

No MEIO INTERNET apresentamos 12 sites regionais, além da midia programatica, que

proporciona o maior alcance e uma segmentagdo mais assertiva. Em contrapartida, temos a agéncia

Company, na campanha VIVA A GENTE, que apresentou apenas 4 sites regionais e nenhum dado de

audiéncia regional que embasasse sua selegdo.

J& os demais meios, como Midia Alternativa e Midia Exterior, propusemos diferentes
formatos para a campanha, como painel aeroporto, frontlight, hiperpainel, além de outdoor, sendo

todos localizados em pontos estratégicos.

Portanto, denota-se e comprova-se que apresentamos na Estratégia de Midia e Nao Midia

qual seria a empresa que veicularia o anuncio de revista da campanha.

Q Av. Antartica, 1.111 Pégina 22 de 30
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Ass;

Como em todas as justificativas esse foi o Unico ponto negativo em comum apontado pelos
julgadores, e que a avaliagdo da julgadora Leticia Baldini ndo faz jus a estratégia que apresentamos,

e que inclusive se mostra semelhante e até superior a estratégia da agéncia mais bem pontuada.

Portanto, a LICITANTE COMPANY nao deveria receber pontuacao desta envergadura no

subquesito supracitado por utilizar um nivel inferior de abrangéncia, em detrimento da LICITANTE

GENIUS.

ccccc
-----

0 julgamento e atribuicdo da nota técnica da Subcomissdo Técnica de Avaliagdo devera . . . . .

obedecer aos principios da vinculacdo do instrumento convocatério , isonomia e ao julgamento

objetivo.

Os principios sao regras que servem de interpretagdo das demais normas juridicas, < « « « ¢

apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram <« « « « .

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

Diante do exposto, requeremos a revisao e o acréscimo na nota da RECORRIDA GENIUS

no referido subquesito, especialmente nas alineas mencionadas acima, principalmente se = * * * °

comparada a nota atribuida para a LICITANTE COMPANY. s s s s s

4. DA NECESSIDADE DE DESCLASSIFICACAO DA LICITANTE COMPANY - . . . . .
NAO ATENDIMENTO DAS EXIGENCIAS MINIMAS DO EDITAL - .

SUPEROU A VERBA MAXIMA DEFINIDA DO EDITAL E NAO UTILIZOU OS

PRECOS DE TABELA CHEIA

A LICITANTE COMPANY, em sua proposta técnica, ndo utilizou os precos das insercées em

veiculos de divulgacdo com tabela cheia, ferindo, assim, os principios da vinculagdo ao instrumento

convocatorio e o da isonomia.
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O item 12.14.1 do Edital é taxativo na composi¢do da simulagdo das insergdes na Estratégia

de Midia e Ndo Midia das LICITANTES, vejamos:

12.14.1. Nesso simulagdo:

a) Os pregos das insergdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheiq,

vigentes na data de publicagao do Aviso de Llicita¢do;

Prefeitura Municipal de Vérzea Grande - www.varzeagrange.mi.gov.br - E=mail: licitacgovg@hotmall.com
Avenida Castelo Branco, Pago Municipal, n®. 2500 - Varzea Grande - Mato Grosso - Brasil - CEP. 78125-700 - Al
Fone: (65) 3688-8020 Pagina 64 de 147 A W T

Ora i. Presidente, a LICITANTE utiliza valores menores do que os das tabelas vigentesno . . . . .

mercado (exigéncia do Edital), deixando, assim, a sua proposta técnica mais competitiva por meio

de uma vantagem desleal, o que, por si so, fere o principio da ISONOMIA, podendo utilizar-se de

mais insercdes do que as outras LICITANTES, em detrimento das LICITANTES que utilizam os pregos = * * * *

de tabela cheia para compor as simulagdes do plano de midia. OO

A omissdo da agéncia Company, na campanha VIVA A GENTE, em n&do descrever os nomes
dos programas e os valores unitarios, nos faz questionar quais foram os valores utilizados, por

exemplo, na emissora TVG.

A agéncia Company, na campanha VIVA A GENTE, apresenta na pagina 14 doinvélucrol,um « « + « »
total de 135 insergdes. Porém, em nenhum programa da tabela da emissora seria possivel fazeressa , . . . .

quantidade de inser¢des por RS 5.000. Vejamos a tabela do veiculo:

1 P
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I—
TET07 (2 LiCi 3,30
UVG.

EXIBICAO e . A
DIA HORA GENERO PROGRAMAS 15 S
INICIO[TERMINO
SepaSer | 00:00 | 0645 | PROGRAMACAD REDE PROGRAMAS DNVERSDS NAO COMERCILZADO
Segade. | 08:45 | 09:00 VAREJO TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 | U0
Segader | 0200 | 1015 | PROGRAWAGAOREDE | NAD CONERCRLIZADD
VIDA/OSTEQ ALIVIUM
SeaSer | 1045 | 1100 | VARIEDADES PAPY EN DR 350 500
Segaser | 100 | 1115 | JORNALISMO RENEWS 30 500
Segaser | 1945 | 1200 | JORNALISWO NACIONAL RB NOTICIES 600 800
< Segadr | 12:00 [ 13:00 |  JORNAUISNO [OCAL CIDADE EN WOVINENTO 600 50
=
ﬁ Sigasm | 1500 | 1%:30 | ENTREVISTAS ENTREVSTA DA HORA 600 500
) Sigasex | 10:30 | 1400 | VAREJO TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
Segaser | 1400 | 1500 |  VARIEDADES PAPO ENDIR 350 500
< SegaSex | 1500 | 1680 |  VARIEDADES TRROE TOP 350 50
- g Sega%s | 1600 | 1645 | JORNALGWONACIONAL RENEWS 350 500
(@) Segasar | 1645 | 17130 INFANTIL SESSA) DESENHD 30 50 |
g SegaSex | 17:30 | 18:15 | JORNALISMONACIONAL RA NOTCIAS 600 800
(V] SegaSer | 1815 18:30 | PROGRAMAGAD REDE FOGOFELNO NAO CONERCIALZADO
w Sigaser | 18:90 | 19:00 VAREJO TV SHOPPING 1 SUPER CLPES 120 0
0 SegQuaSer | 18:00 | 20:00 |  ENTREVISTAS TEMA LVRE 600 800
TweGun | 19:00 | 20:00 | PROGRAMAESPIRITA | A5 COISAS DA VIOA £0O ESPRIO &0 50|
Sala 20:00 | 21:30 | ENTRETENIMENTO C0LOR 00 TONANG 800 800
SegaSex | 2000 | 2200 | ENTRETENIMENTO FILNESSEREES 600 800
Sega%ex | 2200 | 0000 | PROGRAMAGAQ REDE PROGRANAS DIVERS0S WA COVERCHT

Q Av. Antartica, 1.1
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Sébado 00:00 | 09:00 PROGRAMAGAO REDE PROGRAMAS DIVERSOS NAO COMERCIALIZADO
0 Sabado 03:00 | 09:30 VAREJD T MIUSICAL TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
0 Sabado 03:30 | 10:00 |PROGRAMA ESPIRITA A5 COISAS DA VIDA E DO ESPRITO 450 500

Sabado 10:00 | 11:30 [ENTRETENIMENTO COLOK DO XONAND 500 800
< Sabado 11:30 | 12:30 PORNALISNO LOCAL NOTICIAS DA SEMANA 450 600
m Sibado 12:30 | 13:00 ENTREVISTAS ENTREVISTA DA HORA 450 600
g Sibado 13:00 | 14:00 ENTREVISTAS TEMA LIVRE 450 600
(7)) Sabado 1400 [ 1415 |VAREJO 1 MUSICAL TV SHOPPING / SUPER CLIPES 120 240

Sabado | 14:15 | 00:00 PROGRAMAGAO REDE | PROGRAMAS DIVERSOS | NAO COMERCIALIZADO

Domingo | 00.00 | 09:30 PROGRAMAGAD REDE PROGRAMAS DIVERSOS NAD COMERCIALIZADO
o Domingo | 09:00 | 09:30 VAREJO / MUSICAL TV SHOPPING / SUPER CLIPES 120 240
V)] Domingo | 09:30 | 10:00 PROGRAMA ESPIRITA A5 COISAS DA VIDA E DO ESPRITO 450 500
Z Domingo 10.00 | 11:30 ENTRETENIMENTO COL0I0 DO XONANO 600 800
— Domingo | 11:30 | 12:30 HORNALISNO LOCAL NOTICIAS DA SEMANA 450 500
2 Domingo | 12:30 | 13:00 ENTREVISTAS ENTREVISTA DA HORA 450 800
0 Domingo | 13:00 | 14:00 [ENTREVISTAS TEMA LIVRE 450 600
o Domingo | 14:00 | 14:15 [VAREID [ MUSICAL TV SHOPPING [ SUPER CLIPES 120 240

Domingo | 14.15 | 00:00 PROGRAMAGAO REDE | PROGRAMAS DIVERS0S ] NAQ COMERCIALIZADO

0BS: Para insercoes acima de 30", ufilizar multiplos do valor.
TABELA MERCHANDISING

PROGRAMAS DURAGAO VALOR
TEMA LIVRE 60" 2.000,00
CIDADE EM MOVIMENTO 60" 2.000,00

OB5: Para insergoes acima de &0, utiizar muliplos do valor,

ASSINADO DIGITALMENTE PR e

Gabriella Oliveira Duarte

De Arruda

CPF: (3497564141

VI8

AV, PRES. ARTHUR BERNARDES,251 - CENTRO SUL / VARZEA GRANDE - MT - CEP : 78.125-100
Emall:_financeiro.tva16@outiook.com

* TABELA VALIDA ATE MAIO DE 2023 .

RADIODIFUSAO A VOZ D' OESTE LTDA - CNPJ: 19.272.349/0001-00

e  aatominBhotmal om

TELEFONES : 65 9.9%2 - 2233 / 0.8113 - 2233 | 9.9382 - 133
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EXIBICAO iR o
DIA HORA - GENERO PROGRAMAS 15" 30"
INICIOlTERMINO e S
Seg a Sex 00:00 | 08:45 PROGRAMAGAO REDE PROGRAMAS DIVERSOS NAO COMERCIALIZADO
Seg a Sex. 08:45 | 09:00 VAREJO TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
Seg a Sex 08:00 | 10:15 PROGRAMAGAO REDE SIC NAO COMERCIALIZADO
VIDA/ OSTEQ ALIVIUM
Seg a Sex 10:15 | 11:00 VARIEDADES PAPO EM DIA 350 500
Seg a Sex 11:00 11:15 JORNALISMO RE NEWS 350 500
Seg a Sex 11:15 12:00 JORNALISMO NACIONAL RB NOTICIAS 600 800
< Seg a Sex 12:00 | 13:00 JORNALISMO LOCAL CIDADE EM MOVIMENTO 500 800
-
ﬁ Sega Sex 13:00 | 13:30 ENTREVISTAS ENTREVISTA DA HORA 600 800
77} Seg a Sex 13:30 | 14:00 VAREJO TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
< Seg a Sex 14:00 | 15.00 VARIEDADES PAPO EM DIA 350 500
Seq a Sex 15:00 | 16:30 VARIEDADES TARDE TOP 350 500
<T Seg a Sex 16:30 16:45 JORNALISMO NACIONAL RB NEWS 350 500
(=) Seg a Sex 16:45 17:30 INFANTIL SESSAD DESENHO 350 500
% Seg a Sex 17:30 | 18:15 JORNALISMO NACIONAL RE NOTICIAS 600 800
(L) Seg a Sex 18:15 | 18:30 PROGRAMAGAQ REDE FOGO FELINO NAO COMERCIALIZADO
Ll Seg a Sex 18:30 | 19:00 VAREJO TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
w Sea QuaSex 79:00 | 20:00 ENTREVISTAS TEWA LIVRE 500 800
Ter e Quin 19:00 20:00 PROGRAMA ESPIRITA AS COISAS DA VIDA E DO ESPIRITO 600 800
Sexta 20:00 | 21:30 | ENTRETENIMENTO TOLOIO DO XOMANO 600 800
Seg a Sex 20:00 22:00 ENTRETENIMENTO FILMES / SERIES 600 800
Seg a Sex. 22:00 | 00:00 PROGRAMAGAD REDE PROGRAMAS DIVERSOS NAO COMERCIALIZADO
Sabado 00:00 09:00 [PROGRAMAGAO REDE PROGRAMAS DIVERSOS NAO COMERCIALIZADO
(@) Sabado 09:00 | 09:30 |VAREJO / MUSICAL TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
o Sabado 09:30 | 10:00 |PROGRAMA ESPIRITA AS COISAS DA VIDA E DO ESPIRITO 450 600
_ Sabado 10:00 | 11:30 [ENTRETENIMENTO COLOIO DO XOMANO 600 200
< Sabado 71:30 | 12:30 |JORNALISMO LOCAL NOTICIAS DA SEMANA 450 6500
[a1] Sabado 12:30 | 13:00 [ENTREVISTAS ENTREVISTA DA HORA 450 500
< Sabado 13:00 | 14:00 [ENTREVISTAS TEMA LIVRE 450 500
(7)) Sabado 14:00 | 14:15 |VAREJO | MUSICAL TV SHOPPING J SUPER CLIPES 120 240
Sdbado | 14:15 | 00:00 [PROGRAMACAOREDE |  PROGRAMASDIVERSOS T NAO COMERCIALIZADO |
Domingo 00:00 | 09:30 [ PROGRAMAS DIVERSOS NAO COMERCIALIZADO |
(@) Domingo 09:00 | 09:30 |[VAREJO / MUSICAL TV SHOPPING | SUPER CLIPES 120 240
() Domingo 09:30 | 10:00 |PROGRAMA ESPIRITA AS COISAS DA VIDA E DO ESPIRITO 450 500
=z Domingo 10:00 | 11:30 [ENTRETENIMENTO COLOIO DO XOMANO 600 800
— Domingo 71:30 | 12:30 [JORNALISMO LOCAL NOTICIAS DA SEMANA 450 600
E Domingo 12:30 | 13:00 [ENTREVISTAS ENTREVISTA DA HORA 450 600
o Domingo 13:00 | 14:00 [ENTREVISTAS TEMA LIVRE 450 600
a Domingo 14:00 | | 14:15 |VAREJO / MUSICAL TV SHOPPING / SUPER CLIPES 120 240
Domingo | 14:15 | 00:00 PROGRA v I NAQ COMERCIALIZADO
OBS: Para insergoes acima de 30, utilizar multiplos do valor.
TABELA MERCHANDISING
PROGRAMAS DURACAO VALOR
TEMA LIVRE 60" 2.000,00
CIDADE EM MOVIMENTO 60" 2.000,00
OES: Para inseroes acima de 607, utilizar multiplos do valor.
it ALMENTE POF * TABELA VALIDA ATE MAIO DE 2023 .
Gabriella Oliveira Duarte
Dg Arruda
RADIODIFUSAQ A VOZ D' OESTE LTDA - CNPJ: 19.272,348/0001-00
AV, PRES. ARTHUR BERNARDES,251 - CENTRO SUL / VARZEA GRANDE - MT - CEP : 78.125-100
Emai. i e daurontuim@hotma
TELEFONES : 65 9.9962 - 2233 [ 9.8113 - 2233 [ 9.9962 - 2233
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Em andlise pormenorizada das tabelas acima, avaliando o programa de

menor valor unitario, de RS 240,00 unitario, insercio de 30”, ndo seria possivel

fazer 135 insercdes por RS 5.000 brutos.

Abaixo, colacionamos trecho da proposta técnica da LICITANTE COMPANY:

Com foco na economicidade e buscando obter maior alcance, optamos por utilizar
para o meio um filme publicitario de 30 segundos, destinando R$ 138.754,00, um total
de 46,25% da verba.

Resumo TV aberta
01/05/2023 até

TV CENTRO AMERICA s v 2 Cuabé RS 49.942,00 35,99% 16,65%
TV RONDON SBT m;gf;if:g;:‘é vz Cuabs RS 47.24300 34.05% 1575%
TVVILA REAL - RECORD ool v 2 Cuabd RS 36.560.00 26.36% 12,19%
e o -

TV RS 138.754,00 46.25%

, \\ 14 | o
A,//KQ) A\ N R

Figura 9 - Print da Pagina 14, onde a licitante descreve na tabela 135 insergdes pelo valor de R$ 5.000,00

Trazemos abaixo uma memdria de cdlculo para exemplificar que a omissdo proposta pela

LICITANTE COMPANY induz a Subcomissao Técnica ao erro:

Calculo:

licitante ultrapassou da verba RS 27.400,00.

135 insercdes de 30” x RS 240,00 (Programa de menor valor da tabela) = RS 32.400,00, ou seja, a |’

Outra falha da licitante & que os valores utilizados na Radio Gazeta FM de Cuiaba nao

constam da tabela oficial do veiculo. Vejamos:

©Q Av. Antartica, 1.111 Pagina 28 de 30
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Rotativo RS 424,00 | R$ 617,00 | R$1.148,00 | R$1.290,00 | R$ 1.994,00
Determinac3o | R 626,00 | R$ 847,00 | RS1.528,00 | R$ 1.696,00 | R$ 2.477,00
Madrugada R$ 284,00 | R$ 408,00 | R$709,00 | R$ 750,00 [R$ 1.108,00
Eventos R$ 594,00 | R$909,00 | R$1.222,00 | R$1.508,00 [ R$ 3.311,00

Para detarminagso em programae, aplicer 30% de sor scimo pars 0 penodo dae DEhSY as 18h59.

Para tsstemunhal 8o vivo, splicar 100% de sce acimo sobre o valor da secundagem, caso o testemunhal asjs
oM programa determinado, aplicar 30% de acr scimo.

Os valores do rotativo siio pars veiculacao das 06h as 23h59.

On walores do determinado s30 para vesculsgano no penodo das 06h5Y as 18153,

Ow valores da madrugads s&0 pars veicutacio das 00h &s 5h59.

BLITZ LECAL ik 3 8

Van da Gazeta FM + Grupo de 4 Promotoras
+ Locutor ao vivo durante a programagao.

-5charnadas/dia da Blitz, de Domingo a Sexta,
15 rotativo, comcitagao dopatrocinador

-5 flashes no dia do evento, wdos comciecao
donome e elefone da empresa

-0 cliente podera colocar no local doeventn

Abaixo, segue trecho da proposta técnica da LICITANTE COMPANY: e
L] . . L)
O~ ® o @
» - \. L] L)
Resumo Radio
01/05/2023 até ; . .
RADIO GAZETA FM ot RD g1 Cuiaba RS 9.008,00 17.87% 3.00%
01/05/2023 até " " i L
RADIO BAND FM S0/05/2023 RD 91 Cuaba RS 11.28400 2238% 3,76% b B
01/05/2023 até ¢ 55 . . s @
RADIO VILA REAL sk RD a1 Cuiaba RS 9.55500 18.95% 3,18% il
01/05/2023 até ;
RADIO JOVEM PAN ki RD a1 Cunab.:s Rg 20.566,00 40,79% 6,86% R
RADIO R$ 50.414,00 16.81% *« s 0

Figura 10 - Print da Pagina 18, onde a licitante descreve na tabela 91 inser¢ées na Radio Gazeta pelo valor de R$ 9.009,00

Trazemos abaixo uma memdria de calculo para exemplificar que a omissdo proposta pela

LICITANTE COMPANY induz a Subcomissdo Técnica ao erro:

Calculo:
91 insercdes de 30” x RS 617,00,00 (Valor da tabela oficial do veiculo) = RS 56.147,00, ou seja, a
licitante ultrapassou da verba RS 47.138,00.
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Como podemos observar, a LICITANTE COMPANY , em sua proposta técnica, ndo utilizou os

precos das insercdes em veiculos de divulgacdo com tabela cheia, utilizou valores negociados,

ferindo, assim, os principios da vinculagdo ao instrumento convocatdério e o da isonomia.

Por fim, este tdopico estd devidamente fundamentado, o que ndo corresponde ao

julgamento praticado pela Subcomissdo Técnica na avaliagdo e atribuicdo da nota técnica, sendo

que a LICITANTE obteve vantagem técnica com recurso ndo permitido pelo Edital,

desobedecendo, assim, aos principios da vinculacdo do instrumento convocatdrio, Isonomiaedo - - - -«

julgamento objetivo, e que, por consequéncia, a decisdo de pontuar a LICITANTE deverd ser , . . .

reformada, devendo a empresa ser desclassificada.

5. PEDIDOS s o

A vista do exposto, requer o provimento do recurso, visto que inexiste fundamento legal . . . .
e técnico para manter as situacdes pontuadas abaixo, de modo que: o0

l. Seja reformada a decisdo da desclassificacdo e seja revista a nota técnica da LICITANTE
GENIUS, no que se diz respeito: a5

v Topico3.1-1TEM9.3.1.3. SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA: pontuacdo da LICITANTE GENIUS  * * * °
desprovida de razoabilidade se comparada a outras licitantes;

v/ Topico 3.2. - Item 9.3.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de midia e ndo midia: pontuagdoda = * * =
LICITANTE GENIUS desprovida de razoabilidade se comparada a outras licitantes; By

Il. Sejareformada a decisdo em PONTUAR, e sim DESCLASSIFICAR a LICITANTE COMPANY, no
que se diz respeito ao: ¢« s s s

v/ Todpico 4. Da necessidade de desclassificacdo da LICITANTE COMPANY - ndo atendimento
das exigéncias minimas do Edital — superou a verba maxima definida do Edital e ndo utilizou
os pregos de tabela cheia.

Nestes termos

Pede Deferimento.

Cuiaba/MT, 15 de agosto de 2023.
LUIZ G RODRIGUES Assinado de forma digital por LUIZ
JUNIOR:267874400001 §f00meues oorze
24 Dados: 2023 08.15 11:27:04 -04'00°

Luiz Gonzaga Rodrigues Junior
Representante Legal
CNPJ: 26.787.440/0001-24
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TELEFONE: 6533172302

IDESTINO: PREFEITURA DE V@RZEA GRANDE - SECRETARIA DE ADMINISTRA© €O -
COORDENADORIA DE LICITA§ €O

[LOCAL ATUAL: PREFEITURA DE VARZEA GRANDE - SECRETARIA DE ADMINISTRACAO -
COORDENADORIA DE LICITACAO

ASSUNTO/MOTIVO:

REF. EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023 PROC. 779972/22 ENCAMINHAR RAZOES
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