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Ilustríssimo Senhora Presidente da Comissão Especial de Licitação da

Prefeitura Municipal de Várzea Grande - MT.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO 779972/2022

Concorrência Pública n.° 01/2023

●o●ou
o
(U
N

D

0)
CO
●»r
Tf

£i
EPublicidade e Propaganda Ltda, já

devidamente qual ificada na l icitação em epígrafe, vem respeitosamente à

presença de Vossas Senhorias, por seu procurador legalmente habi l itado

nessa concorrência, para apresentar seu:

TIS O
u
CA

c 2
Ç 3Q

£ I
OJ C/)

.i ™
N dí

o
CL Cl

w

o
03
O

Recurso
c
0) 03

is
03 Q

contra a decisão que desclassificou a agência TIS

Publ icidade e Propaganda e lhe atribui irregularmente pontuação, pelos

fatos e fundamentos que se seguem:
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1. PREUMINAR

1.1 DE NULIDADE NO JULGAMENTO POR AUSÊNCIA DE

FUNDAMENTAÇÃO

Inicialmente antes de ingressarmos no mérito do presente recurso, é necessário

esclarecer que a decisão proferida pela Subcomissão Técnica que desclassificou a

proposta da recorrente e lhe pontuou são nulas, tendo em vista que não houve

fundamentação da sua decisão.
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Com relação a desclassificação, a Subcomissão Técnica apenas se limitou a indicar que

a proposta teria errado a logo da Prefeitura Municipal de Várzea Grande nas peças

mas não demonstrado qual teria sido o erro, porque inclusive como será analisado no

mérito recursal, a recorrente utilizou a logo da forma, como constam nos sites e

documentos criados pela própria Prefeitura.
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Tal ato provoca a nulidade do julgamento, tornando-o inexistente, pois a motivação é

requisito essencial do ato administrativo, conforme expressa Celso Antônio Bandeira

de Mello:
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Parece-nos que a exigência de motivação dos atos administrativos,  Je

contemporânea à prática do ato, ou pelo menos anterior a ela, há de

sertida como uma regra geral, pois os agentes administrativos não são "51

'donos' da coisa pública, mas simples gestores de interesses de
I

toda a coletividade, esta, sim, senhora de tais interesses, visto que, nos -2

termos da Constituição, 'todo o poder emana do povo (...)' {art. 1°
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parágrafo único). Logo, parece óbvio que, praticado o ato em um

Estado onde tal preceito é assumido e que, ademais, qualifica-se como

(art. 1°, caput), proclamando,

ainda, ter como um de seus fundamentos a 'cidadania' {inciso II), os

cidadãos e em particular o interessado no ato têm  o direito de saber

por que foi praticado, isto é, que fundamentos o justificam." ^

Estado Democrático de Direito'

Segundo Di Pietro, a administração é obrigada a apresentar a motivação dos seus atos,

neste sentido:
CO

"O princípio da motivação exige que a Administração Pública indique

os fundamentos de fato e de direito de suas decisões. Ele está

consagrado pela doutrina e pela Jurisprudência, não havendo mais

espaço para as velhas doutrinas que discutiam se  a sua

obrigatoriedade alcançava só os atos vinculados ou só os atos

discricionários, ou se estava presente em ambas as categorias. A sua

obrigatoriedade se justifica em qualquer tipo de ato, porque se trata de

formalidade necessária para permitir o controle de legalidade dos atos

administrativos." ^
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A obediência a necessidade de fundamentação está devidamente interligada aos °|
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Princípios Constitucionais, do contraditório e da ampla defesa, assegurados no art. 5°, § |

LV, pois se o ato não é devidamente fundamentado não se tem como apresentar uma

defesa Justa.
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1 MELLO, Celso Antônio Bandeira de. Curso de Direito Administrativo. 17^ edição. São Paulo: Editora
Malheiros, 2004, pág. 368

2 Dl PIETRO, Maria Sylvia Zanella. Direito Administrativo. 21^ ed. São Paulo: Atlas, 2008, p. 77.
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Da mesma forma que quanto a pontuação atribuída, pelo julgamento de cada item na

proposta apresentada pela recorrente, observa-se que também não existiu

fundamentação substancial, asjustificativas apresentadas não demonstram de forma

clara e objetiva os motivos que levaram a proposta da recorrente a perder pontuação

e nem foÍ apresentado os critérios para a redução dos pontos.

Existe uma diferença muito grande entre o poder discricionário no julgamento das

propostas técnicas e a arbitrariedade dejulgamento. No caso em tela, o julgamento foÍ

totalmente arbitrário, uma vez que as notas foram lançadas sem qualquer critério 5

lógico ou fundamentação compatível, conforme pode ser verificado no mérito desse 2
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E como o objetivo de regulamentar o processo licitatório dos contratos de publicidade,

e principalmente evitar a arbitrariedade nosjulgamentos, existe a Lei 12.232/2010, que, ç

em seu art. 8° estabelece que a proposta técnica será composta de quesitos |

destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nível dos ç o

trabalhos por ele realizados para seus clientes.
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E no art. 11, §4° V da Lei 12.232/2010 determina que a subcomissão técnica realizará a
o ê

análise individualizada e julgamento dos quesitos referentes às informações de que
.ê cõ

trata o art. 8° desta Lei. " "
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Restando ainda expresso no art. 11, §4°, VI da Lei 12.232/2010 a necessidade de

I -
fundamentação escrita das razões da desclassificação ou notas atribuídas. ||
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Sendo assim, requer-se a nulidade do julgamento do Plano de Comunicação da Tis,

realizado pela subcomissão técnica, uma vez que não apresentou Justificativa

substancial a permitir que o recorrente pudesse saber exatamente os motivos que os

levaram a desclassificação e com isso poder exercer seus direitos constitucionais do

contraditório e ampla defesa, bem como resta evidente que existe a necessidade de

análise de todos os itens inseridos no edital para Julgamento em especial do plano de

comunicação. Ou alternativamente, que seja reconsiderada a pontuação da proposta

técnica da Tis, em razão da falta de fundamentos para retirada de pontuação.
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2. MÉRITO DO RECURSO
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No mérito o presente recurso será apresentado em dois tópicos, o primeiro quanto a

desclassificação e o segundo quanto as notas atribuídas.
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2.1 DA DESCLASSIFICAÇÃO INDEVIDA
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A Campanha realizada pela recorrente foi
//
Desenvolver é crescer Junto com você. C-=II
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C 3A Comissão Especial de Licitação informou a desclassificação da proposta em epígrafe

nos termos que seguem na imagem em destaque abaixo:
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DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

Comunicação ● Não identificada)

ENVELOPE I (Plano de

JULGAMENTO ENVELOPE 1 {CLASSIFICADAS)

JULGADOR 1 { JULGADOR 2CAMPANHA JULGADOR 3 MEDIA

Várzea Grande é onde cabem todos os

, sonhos
É a vez de VG !

44,0 41.044.0 43,0

49,5 49,0 49,249,0
X

54,0 53,0 53,553,5Viva a Gente

40.0 37.5 39,039.5VG pra frente. VC com a gente 

Parabéns VG, Grande no nome, Gigante
no Desenvolvimento

34,5 35,5 35,536.5

35,333,5 37.035.5Transforma VG, pensndo em VC

Vem ver VG 29.0 27.0 27.727.0 t
RO

DESCLASSIFICADAS

Mais VG / Mais VC to
CD

Do tamanho do amor de nossa gente

  VG no Pique

Desenvolver é crescer junto com você

 Mais trabalho, mais avanço

É VG viva em nós
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y>Tendo sido apresentado apenas a informação de a proposta teria recebido nota zero

no item ideia criativa.
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A campanha Desenvolver é crescer junto com vocé foi desclassificada por
ter tirado no ZERO no quesito Ideia Criativa ao desconfigurar a  logo da
prefeitura em quatro peças.
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Em relação ao julgamento da proposta desclassificada "Desenvolver é crescer junto

apresentamos as considerações abaixo:
^ n

com voce. /

2.1.1 IMPOSSIBILIDADE DE NOTA ZERO - EXISTÊNCIA DE VÁRIOS

ITENS A SEREM AVALIADOS

Conforme pode ser observado pelo edita! da presente licitação, a proposta técnica a

ser analisada pela subcomissão técnica, é formada por 04 (quatro) quesitos, sendo que 5

0 quesito Piano de Comunicação Publicitária é composto por 04 (quatro subquesitos). q
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Para o julgamento específico do subquesito - ideia criativa - o edital apresentou no f

seu item 9.3.1.3. uma relação de 07 (sete) itens que teriam que ser analisados pelo |

julgador para a devida valoração da pontuação, assim descritos:
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a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicação ^ ^
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Publicitária; 2I'  ̂ tr
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b) A pertinência da solução criativa com a natureza da contratante, com ° |o

o desafio e com os objetivos de comunicação estabelecidos no Briefing; o

c) A adequação das peças publicitárias ao perfil dos segmentos de

público-aivo;
O (/)

d) A compatibilidade das peças publicitárias com os meios e veículos de | ̂

divulgação a que se destinam; |

e) A originalidade da solução criativa e a multiplicidade de | üs S
interpretações favoráveis que comporta; § %"a >
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f) A clareza e precisão das mensagens e a adequação da linguagem com

os públicos-alvo;

g) A exequibilidade das peças e de todos os elementos propostos, com

base na verba referencial para investimento."

Existindo vários critérios que devem ser obrigatoriamente analisados pelos julgadores,

sem que todos os critérios sejamnão se pode atribuir uma pontuação
t! U
zero

analisados e fundamentados.
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A existência desses critérios procura a objetivação do julgamento da proposta técnica

de modo a afastar o subjetivismo exacerbado, conforme alertou o doutrinador Marçal

Justen Filho:
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A licitação é orientada a avaliar as propostas segundo critérios

objetivos. Esse tido de exame é muito mais simples quando as propostas

versam sobre temas que comportam avaliação fundada em padrões
aritméticos.

Quando a licitação compreende propostas técnicas, as propostas não

comportam exame dessa ordem. Por isso, a solução reside em

estabelecer critérios destinados a afastar o subjetivismo no julgamento.

Ou seja, a inviabilidade dejulgamento aritmético não autoriza avaliaras

propostas segundo preferências arbitrárias, fundadas em padrões
irracionais.^
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Continua o mesmo doutrinador:
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3 Justen Filho, Marçal, Comentários à Lei de Contratos de Publicidade da Administração: Lei n® 12.232/2010.
Belo Horizonte: Fórum, 2020.
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É essencial, então, que o edital contemple previamente todos os

critérios de avaliação das propostas. É indispensável que sejam

estabelecidos todos os temas sobre os quais a proposta deverá versar e

que serão objeto de avaliação. Mais ainda, deverá estar previsto o

critério que será adotado para analisar a vantajosidade das propostas

técnicas.'^

A simples alegação de que a logo da Prefeitura utilizada pela recorrente estava errada

não permite a atribuição de pontuação zerada, uma vez que conforme demonstrado

em momento algum restou exigido uma forma de aplicação específica para a logo, e

muito menos a logo é critério único para aferição de pontuação no subquesito ideia

criativa.
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Desta forma, é totalmente contrário a desclassificação da licitante, tendo em vista que

não foram apreciados todos os critérios necessários para a aferição da pontuação a ser

atribuída pela Subcomissão Técnica quanto subquesito ideia criativa.
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Por isso, requer-se o provimento do presente recurso a fim de que seja anulada a

desclassificação e atribuída a pontuação máxima ao subquesito ideia criativa.
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2.1.2 INEXISTÊNCIA DE OFENSA AO EDITAL-AUSÊNCIA DE MANUAL I"o
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No edital objeto dessa concorrência, não existe qualquer proibição ou descrição de

como a logo da Prefeitura deve ser utilizada, inexistindo também no 6/7e//>?pqualquer

regramento quanto a questão.

Na resposta ao questionamento elaborado a Comissão de Licitação, essa respondeu

que a logo da Prefeitura poderia ser obtida no site da entidade, tendo assim

respondido;
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De: Comissão de Licitação * CPL PMVG

Enviadotterça^feira, 4 de abril de 202S 09:41
Para: Raimundo Ferreira

Assunto: RES: pedido de esclarecimento

p>

o

Bom dia, informamos que a logomarca já se encontra riisponivel no site da preíeitura através

do endereço:

http://www.var?eJKrafide mt.gov,br/stOfape/Arquivos/e8Sc01Qd828cb22bbS16S5fbdSa2c799
.rar
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O «oEm relação a existência de manual de marcas, foi informado pela comissão de licitação

em outro questionamento, que não existe um manual de marca:
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RE: Maminl da Marca

Comissão de Licitação - CPL PMVG <licitacaovg@hotmail.com
2úmmzi

l^arn; mdfC€loh®yef»ius.com,bi «sm,i»ía(oh®genius combr>

Prezado ücllante.

> .

informamos que nSo há manual da marca, somente a logo Já disponibilizada no sitio desta
municipalidade.

A«,

Ellzangela Batista «
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Sendo assim, é incontroverso, que não existem regras no edital de como a logo da

Prefeitura deve ser tratada e utilizada no edital  e muito menos existe um manual de

●o
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ü
o
0)
N

3
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marca, definindo os limites para a utilização da marca. CO

.Q

E
oo
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Como o edital nem a Comissão de Licitação não deu qualquer instrução de aplicação i|ê .E

da marca e não havia manual, a agência realizou a aplicação em algumas peças em

conformidade com o que a Prefeitura já utiliza em seus materiais de comunicação oílO

como pode ser observado em algumas imagens abaixo:
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Tem um etogio, rec/amaçào
ou sugestão para melhorar os

serWços públicos?
A ouvidoria acolha sua

manifesta0o.
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Kaiit Baracat
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É importante ressaltar que a Tis seguiu a orientação da Prefeitura no briefing, que pede | §
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Poro informoçòes sobre o Prefeitura Mun-cipal cie várzoa Graridô, acesse o s-ie:

www.vcjrzeagfonae.mi.gov.br

■mpiü

Dessa forma, o Edital e os eventuais esclarecimentos prestados pela Comissão de

Licitação, em momento algum apresentaram qualquer proibição ao ajuste da logo da

Prefeitura nas peças a serem elaboradas, de modo que com base nos princípios da

legalidade e da vinculação ao instrumento convocatório, previstos no art. 41 da Lei 
î_
I ●

8.666/1993 é evidente a nulidade da desclassificação da licitante, pois essa somente t

pode ser desclassificada por regra existente no edital, o que não é a hipótese do 2

presente julgamento, uma vez que não existe qualquer regra no edital que exija que a |

logo da Prefeitura não pudesse ter aplicabilidade compatível com a peça produzida. Z

Dessa forma não há o que se falar em desconfiguração da logomarca ou uso de |

aplicações diferentes, já que se trata da mesma logomarca, aplicada conforme a ^

Prefeitura já utiliza em seus materiais de comunicação.
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A desclassificação sob esse argumento caracteriza um ato arbitrário da Subcomissão |l
Q. o.

Técnica, que se não reparado, ensejará na necessidade de ingresso das ações judiciais °
Q.

cabíveis contra a Subcomissão. Não resta dúvida que a manutenção da

desclassificação, em total arrepio a lei, poderá demonstrar tratamento diferenciado a

algumas licitantes participantes do processo licitatório.
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Os ajustes realizados ao contrário do que atribuído pela subcomissão deve assegurar

uma pontuação maior a recorrente, pois demonstrou que possui uma ideia criativa que

atendeu plenamente os critérios de avaliação previstos no edital.

Sendo assim, deve ser majorado a nota atribuída ao subquesito ideia criativa.

DA ALEGAÇAO DE NÃO APRESENTAÇÃO DE CONTRACAPA2.2

<o

A julgadora Lucimary na justificativa da avaliação ao subquesito - Raciocínio Básico, ^

alegou que a licitante não havia apresentado a contracapa.
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Tal justificativa é totalmente infundada, primeiro porque a proposta foi devidamente |

apresentada com a contracapa, pois não existe qualquer informação de ausência de

contracapa na ata de recebimento das propostas. Vale destacar que durante a referida g

sessão, as propostas foram vistadas pela Comissão de Licitação e pelos presentes, sem |

qualquer relato de ausência de contracapa na proposta "Desenvolver é crescer junto s ̂

com você" , de autoria da Tis. Além do que nenhum dos outros dois julgadores da i

Subcomissão Técnica apontaram tal ausência em seu julgamento.
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Se eventualmente a contracapa se desprendeu da proposta, tal fato ocorreu quando II
£ %
03 O

OS membros da Subcomissão Técnica estariam realizando a análise dos documentos,

como no manuseio ou digitalização dos arquivos, de modo que não pode a recorrente

ser penalizada por ato realizado por terceiros.
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SÓ para deixar claro, é importante salientar que como trata-se de uma página em

branco, que não traz informação nem gera qualquer tipo de identificação, logo a

suposta ausência da folha não pode ser penalizada da proposta da licitante, uma vez

que caracterizaria um formalismo exacerbado, o que é devidamente proibido pela

jurisprudência consolidada sobre o assunto, como se observa do julgado proferido

pelo E. STJ:

ADMINISTRATIVO E PROCESSUAL CIVIL AGRAVO INTERNO NO

RECURSO ESPECIAL ÜCITAÇÂO. INABIUTAÇÃO. DOCUMENTO 
L̂_

DECLARADO SEM AUTENTICAÇÃO. FORMAUSMO EXACERBADO. |
l..

PRECEDENTES. 1. Esta Corte Superior possui entendimento de que não §

pode a administração pública descumprir as normas legais, em estrita

obsen/ância ao princípio da vinculação ao instrumento convocatório,

previsto no art. 41 da Lei n. 8.666/1993. Todavia, o Poder Judiciário pode S

interpretar as cláusulas necessárias ou que extrapolem os ditames da lei

de regência e cujo excessivo rigor possa afastar da concorrência

possíveis proponentes. 2. Agravo interno a que se nega provimento.
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Logo, deve ser restabelecido a pontuação descontada, e com isso atribuído a nota I

máxima ao subquesito.
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DO PERÍODO DA CAMPANHA2.3

Em relação à Estratégia de Comunicação Publicitária e à Estratégia de Mídia e Não

Mídia, os avaliadores trazem que;

A campanha ao iniciar em abril mostra um desconhecimento sobre os eventos que

antecedem as festividades sobre o aniversário da cidade, comprometendo a efetividade

/I

da campanha; <0

IT)
CO
T

'As datas escolhidas não atendem ao cronoqrama de aniversário utilizado na cidade.' Q

CO
m

CM
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O

- A divisão da campanha em 2 (duas) etapas comprometeu a exequibilidade da %●O

estratégia; - A distribuição do material impresso em período muito antecipado a

realização do evento, demonstra inconsistência técnica na estratégia e tática de plano
de mídia"
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Ocorre que o briefing menciona que a campanha é de 30 dias, sem trazer qualquer

obrigação de data ou que deva ser totalmente no mês de maio, muito menos faz % ^

menção a eventos e festividades no mês de aniversário que devam ser considerados

no período de divulgação da campanha, o que torna Ilegal a cobrança desses itens na

estratégia de comunicação e na mídia da licitante.
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A Estratégia de Comunicação Publicitária e a Estratégia de Mídia e Não Mídia foram f

desenvolvidas considerando o aniversário do município como referência, englobando
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estratégias de divulgação específicas para o período antes do dia do aniversário, para

a data comemorativa e para o período posterior. As peças e estratégias desenvolvidas

possuem uma lógica e foram detalhadamente descritas, atendendo ao desafio e

objetivo de comunicação da campanha.

O período escolhido pela Tis foi criteriosamente selecionado tendo em vista o objetivo

de comunicação solicitado no edital, em que era necessário criar uma campanha

publicitária para o aniversário da cidade e também apresentar as entregas da

administração. A campanha teve dois períodos estrategicamente trabalhados, com o 5
I ]

primeiro momento divulgando com mais ênfase as entregas, sem contudo deixar de o
1^ ■

1 .■

trazer o tom comemorativo do aniversário. E o segundo momento por estar ao redor 
ĈO
l_

da data de aniversário do município, recebeu maior enfoque no tom comemorativo. |

Dessa forma, atendendo aos objetivos e desafio do briefing, conforme abaixo:
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CONCORRÊNCIA PÜDLICA N'. 0U2023PROC. ADM, N». 779972,'2022

Crior yma comoanho pjbíicitó'io poso o anívefiófio ao 156 ano$ do rnunidpío e que. ao mesmo

terr^ faço um baicnço dos pfii^cipa-s oçôes do Prefeiiuiu, utra (ireslocOo de contas paro o populaçfto.

Temos mdto o comemofor e a celebraçào do aniversòiic seive tumtjém patu mostrcf os avanços da

gestòo. que impoctam de forma posil'vo na vido oos vórzea^srandenses.

PUBLICO ALVO

- PúDlico Pnmório: todo o poputaçòo cie Yóceo Grondo e baíxodo CuidPorxj

- POotíCo Secundório: fofmodores de opiniôo e ir>\'esiidoies

A CAMPANHA PUBLICIfÁRIA

Com base nos informações deste brie'ing, a hcitonto devôfo opresentcr uma componha

publicitário com verba estimado em 350.000,00. com auraçõo do 30 dias.
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m

Devem sor corporificodas 10 idei} poças, sondo 6 {seisí delos de cynho obtigotóno e < Iquatrol

definiaos o cnlèrío ao Gcitanfe.
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Caso 0 iicitanre julgue necessário propo* mais peças olem aos 50 {dez) corporilicatíos. devo npresentó-las

em uft^ bloco soporado apenas com o oescnçõo textual dos mesmos.

Para informações sob'e a Prefeitura Municipal oe Vtirzeo Grande, ocesse o si'e:

vAvw.varzeagronde.mt.gov.bí
o
ro
O

o i/io. a
o

Portanto, não há qualquer vedação ou orientação em relação a períodos específicos

no edital/briefing. E a campanha atendeu à solicitação de criar uma campanha alusiva

aos 156 anos da cidade e, também, prestar contas  à população sobre o trabalho da

Prefeitura.
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Dessa forma, deve ser restabelecida a pontuação descontada, e com isso atribuído a

nota máxima ao subquesito Estratégia de Mídia e Não Mídia.

2.4 DE FALHAS DE OUTRAS UCITANTES QUE NAO GERARAM

DESCLASSIFICAÇÃO

É importante salientar que nos fundamentos apresentados pela Subcomissão não há

qualquer perda de pontos no que se refere aos critérios presentes no edital, o que não

justifica com fundamentação qualquer perda de pontos desta licitante.

<o

CD
CO

Q
CO
CD

E ainda que tivesse qualquer erro ou problema na proposta da licitante, a nota não

poderia ter sido zerada em qualquer subquesito. Já que algumas licitantes, conforme i

abaixo, apresentaram erros em suas propostas e não tiveram pontuação zerada em |

qualquer quesito/subquesito.
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cCOMPANY, IMAGINE, LOGOS E FCS 3
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Não usaram valor de tabela cheia dos veículos Jornal A Gazeta e Rádio Gazeta FM, mas

sim tabelas negociadas, contrariando o item 8.2.3.4.3 do edital. No caso da Company

ainda utilizou valor de tabela negociada também na rádio Vila Real.
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Tabela negociada Jornal A Gazeta, Gazeta FM e Rádio Vila Real:
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Tabela correta com valores de Tabela Cheia Jornal  A Gazeta:

333

TABELA DE PREÇOS EM VIGOR A PARTIR DE JANEIRO 2023
Pi»ço» por cm.'col im REAL■DESCCWTOS PROGRESSrVOS

01A5 ÚTEIS DOMINGO

1* Página

3* Página

Página Datarminada

Pagina Ir^datarminada

1*a 2* Cadarno

Cadarno Oatarminado

7.S43.00

4.240,00

1.162,00

921,00

1.070,00

956.00

10.13S.0D

5.528,00

1.526,00

1.217.00

1.373,00

1.092,00

IníMimnei» / (l«»ilx«So IKOlUiWiNáDO DUS 01US L DOMINGO

PubUcIdadaa Lagala

Matáriaa Comarciala

663.00

589,00

884,00
íD

783,00

738.00554,00

554.00

Anivaraária da aua cidada CD
ID

Colunávala 738,00 CO
T
Q
CO

SuplamantoTV

AUTOS & MAQUINAS

TERRA & CRIAÇAO

*FP.: SaxU-faira/CIrculaçáo: Domingo

*FP.; Quinta-Faira/Circutaçáo: Saita-Faira

*FP.: Saxla>Faira/Circulaçáo: Sagunda-Faira

378,00

378.00

378.00

m
,CADERNO

ECONOMIA
CM
fO

O
O)

■O
Cadarno MAIS VIDA ●O

o
o
a>Pág. 3 ● GASTRONOMIA (ouanx mma . vo*i

Pág.4.ZINE oovaico:
Pág. 7 - PASSEIOS E VIAGENS tifacxfCMx .wMi
Pág. 8 ● UNGAKIOS 'oowaMoi

N
>  *FP.: Saxta4?alra/Circulaçáo. Domingo 448.00

3
0>
fO

●d

.Q
Praço para InaarçAo Fonnalo Tabiotda á SUndard*Faehsni«mo PubKettárle E

o
* DESCONTOS PROGRESSIVOS O

ismi t/>
PUBUCi^âES PUBLieAÇÔCt DESCONTO* PUBUCAçOEI OESCONT08 1^

O 55

2 10% 6 20% 10 30%

4 15% 25%8 12 35%
E (/>

,;= to
M o;

I-^ tr
o o
Q. Q.

Obaar«aç&Bs
' Os descontos saráo vaUdos para puCKtcaçáo cvn o mosmo espaço o mosma seção, num poriooo do 2 a 12
dias coriioo*. conatanlos «m uma úruca autonraçAo
* Os descontos não sâo vâltdos para arnincio» oxj^dos por loi ou para anOnoos putsácádos na mosma edição.
OOs.: Os toxios devorâu ser ontraguos radigidos u denlto dos (údrõos çue oxigo o monud oa rodsção A
Gaveta Nos preços acimer\ãoes(ãoHidusos custos de confeo^o artes a foiolAos. que ocorrarão por conta
do cirome.As matarias sorãocarcaoas. idcnlfficadascamoInfarmaPublicrtário
já-. DESCONTO-
A pubücação wn 26 ou 30 adiçOtn consucubvas com o mawnu mfiaçu e na mesma seção daverã constar o«
uma única autorteação.
3«% DESCONTO
Paia varoto da 1 a t2iniw{vòas. apdsapdcai tabula progiessiva
Os valores aorna podem sei uIA^ados para composição do custo da certificação digitai.
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Tabela correta com valores de Tabela Cheia Gazeta FM:
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Tabela correta com Valores de Tabela Cheia da Rádio Vila Real:
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Comparativo de valores negociados X valores de tabela cheia:

VALOR TABELA

NEGOCIADA

VALOR TABELA

CHEIA
AGÊNCIA DIFERENÇAMEIO

RÁDIO R$88.634,00R$50.4H00 R$139.048,00

R$119.924,52R$138.150,D0R$18.225,48JORNALCOMPANY
SOMA RÁDIO EJN R$277.198,00 R$208.558,52R$68.639,48

RÁDIO GAZETA FM R$30.850,00 R$25.900,00R$4.950,00

R$120.625,50R$17.524,50 R$138.150,00JORNAL A GAZETAIMAGINE
SOMA RÁDIO EJN R$169.000,00 R$146.525,50R$22.474,50

RÁDIO GAZETA FM R$12.024,00R$10.188,00 R$22.212,00
CD

LOGOS

R$120.626R$17.524,50 R$138.150,00JORNAL A GAZETA m
lO
CO

TSOMA RÁDIO EJN 132.649,5027.712,50 160.362,00 D
<0
CD

CM

RÁDIO GAZETA FM R$45.584,00R$8.712,00 R$54.296,00 CO

o
o>FCS ■D
■O
U

R$241.251R$35.049,00 R$276.300,00JORNAL A GAZETA o
a>
NSOMA RÁDIO EJN 286.835,0043.761,00 330.596,00 3
<1>
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a
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Os erros extrapolam a verba da campanha. o
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Dessa forma, se tivesse dado tratamento isonômico aos participantes do certame, logo ^

as referidas agências também teriam sido desclassificadas. o
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COMPANY

Descumpriu também o item 8.2.3.4, que pedia que as planilhas tivessem programação ? >
^ CO

das inserções, nome dos programas e informações relevantes, conforme abaixo:
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Piano de midia: composío por planilhas resumidas contendo programação

inserções sugeridos, os valores por veícuios de divulgação, formatos dos peças,

períodos ce veiculoçôo, quantidade de inserções, nomes de progromas,

horárias, custos relativos e demais informações que a licitante considerar relevantes;

lii.

Plano de mídia da Company sem programação:

Resumo do investimento em mídia:
CD
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NOVA SB

Viola 0 princípio da impessoalidade ao trazer trecho da fala do Prefeito em sua

proposta, conforme abaixo.

Temos uma fila de grandes investimentos para serem consolidados ao longo deste
ano em Várzea Grande. Projetos públicos e privados que vão movimentar a nossa
economia, ampliar nossa receita sem onerar alíquotas ou a base da arrecadação, vão
gerar uma centena de empregos diretos e indiretos, vão promover o ambiente de
negócios da nossa cidade e o melhor de tudo: contribuir com a meta da nossa gestão
que é promover o desenvolvimento da nossa cidade com justiça social e fiscal, (...)
Fora a nossa projeção de mais investimentos em recursos próprios, na ordem de RS
215 milhões/ Prefeito Kaiil Baracat/
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É importante destacar que outras licitantes foram desclassificadas em razão de fazer

menção à gestão, logo a proposta da Nova SB também deveria ter sido desclassificada

se fosse dado tratamento igualitário às licitantes.
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As referidas agências utilizaram diferentes padrões de aplicação da marca da Prefeitura

nas suas peças, ou seja, aplicações não previstas no arquivo disponibilizado pela

Comissão de Licitação, constando essas aplicações somente no site de referência do

briefing, conforme abaixo:
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Peça da DMD:

Tomos muito a
comemomnnestss
166 anoa.
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Peça da FCS: Q
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Peça da Soul:
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De forma mais detalhada:

DMD: Uso do brasão em "negativo" ; e nome da Prefeitura e slogan em "negativo
//
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FCS: Uso do brasão em vermelho; e nome da Prefeitura e slogan em "negativo" . m
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Soul: Uso do brasão achatado em peça; uso do brasão em vermelho; nome da

Prefeitura em "negativo" ; e slogan em vermelho.
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Logo, se a utilização da logomarca diferente da forma como foi fornecida fosse motivo

para desclassificação, as propostas da DMD, FCS e Soul também teriam recebido nota

zero na Ideia Criativa e, assim, teriam sido desclassificadas ou teriam sido penalizadas

com a perda de pontos.

Dessa forma, para garantir tratamento isonômico, ou deve-se considerar a

desclassificação de todas as propostas que apresentaram qualquer falha ou

descumprimento ao edital ou aplicação da logomarca diferente da fornecida no

certame. Ou alternativamente que todas as falhas  e descumprimentos do edital sejam

penalizadas apenas com perda de pontos, dando tratamento igualitário a todas as

icitantes.
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3. DO PEDIDO

Diante do exposto, pleiteia a licitante TIS Publicidade e Propaganda Ltda, que o recurso

apresentado seja provido, onde será inicialmente declarado a nulidade do julgamento

e o retorno da licitação a fase anterior, ou em não sendo, haverá a reforma que

indevidamente desclassificou a recorrente e após serão retificadas as notas atribuídas

nos termos do presente recurso. E ainda desclassificação ou redução da nota das

licitantes que apresentaram falhas ou descumpriram o edital, conforme evidenciado

em suas propostas.
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Tis Publicidade e Propaganda Ltda
CNPJ 37.526.019/0001-86
João Pedro Zimermann

Sócio-Proprietário/Diretor
CPF: 047.456.141-01
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